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前言

　　商业欺诈问题在全球范围内越来越严重。
根据安永会计师事务所2004年发布的《全球反商业欺诈调查报告》中揭示，55％的受访公司表示，在
过去一年，它们曾经历过一次严重的欺诈事件；接近20％的受访公司表示，曾遭遇超过10次的欺诈事
件。
在金钱损失方面，过半数的欺诈事件涉及超过10万美元的金额，而其中13％更超过100万美元。
　　欧洲反欺诈局发表的2006年度报告显示，2006年，全欧洲共发现腐败和欺诈案件300多起，其中立
案调查195起，涉案金额4.5 亿欧元。
案件主要发生在意大利、比利时、罗马尼亚和德国。
在立案调查的案件中，约1／4涉及贪污欧盟发展援助资金。
　　在我国，商业欺诈现象更为严重。
假冒伪劣、以次充好、走私贩私、暴利定价、缺斤少两、不讲信义，“什么钱都敢挣”，“谁的钱都
敢骗”的商业欺诈行为和严重违法行为大肆泛滥。
其中，涉及消费者身心健康和生命安全的产品，如食品、饮料、药品、保健品、家用电器等，欺诈行
为尤其严重，胆大妄为已到了令人发指、难以置信的程度。
除了一般商品交易以外，商业欺诈更表现在股票、期货等金融交易方面。
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内容概要

本书针对现实生活中商业欺诈泛滥的态势，从厘定商业、欺诈和商业欺诈的概念入手，分析欺诈和商
业欺诈的构成要件，试图澄清学术界在此问题上存在的一些误区，并以新的视角和方法对商业欺诈进
行分类。
较系统地分析商业欺诈法律控制的客观要求和机制，并围绕商业能力欺诈、商业价格欺诈、商业表示
欺诈、商业票证欺诈等几种主要的商业欺诈行为，分析其概念、性质、特征、构成要件、表现形式及
其法律控制制度、措施等。
本书在商业欺诈的基本理论和主要控制制度方面具有诸多创新研究。
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章节摘录

　　2.国内法上欺诈的含义　　我国《中华人民共和国民法通则》（以下简称《民法通则》）和《合
同法》对欺诈行为均有规定，但是法律本身并未对其含义作出解释。
“欺诈”在我国民法上的含义来源于最高人民法院《关于贯彻执行（中华人民共和国民法通则）若干
问题的意见（试行）》第68条的规定，即“一方当事人故意告知对方虚假情况，或者故意隐瞒真实情
况，诱使对方当事人作出错误意思表示的，可以认定为欺诈行为。
”　　“欺诈”一词在我国《消费者权益保护法》中的含义来源于国家工商行政管理局1996年3月发布
的《欺诈消费者行为处罚办法》第2条。
该条将“欺诈消费者行为”定义为“经营者在提供商品（以下所称商品包括服务）或者服务中，采取
了虚假或者其他不正当手段欺骗、误导消费者，使消费者的合法权益受到损害的行为。
”　　3.欺诈的学理含义　　关于欺诈的学理含义主要来源于法学辞典的释义、法学著述的解释以及
相关的立法建议。
《布莱克法学辞典》中关于欺诈的定义是：“有意地曲解真相以便诱使其他人依赖该曲解从而从他人
处获得本不属于他自己的有价值的事物或某种法律上的权利。
通过语言或行为，通过说谎或错误引导，或隐瞒应该披露的事实，虚假地陈述事实，使别人据此行动
从而造成法律上的损失。
”《牛津法律词典》中对欺诈行为表述为：“是以词句或行为所作的虚伪表示而使某人误解的行为。
”
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