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前言

对外经济贸易大学出版社近年来一直致力于法律书籍的出版，为中国的法学研究和法律教育作出了重
要贡献。
为了整合资源，打造更具影响力的作品，该出版社决定重点开拓民商法领域，推出“民商法系列丛书
”，并委托本人筹划这一出版项目。
中国建设社会主义法治国家、推行社会主义市场经济体制的基本政治、经济目标决定了法律必然要在
社会生活中扮演核心角色。
民商法作为维护社会普通民众、市场主体正当利益的法律部门，具有最为广泛的影响力，也最受社会
关注。
中国当前的绝大多数法律纠纷为民商事纠纷，各级法院审理的绝大多数案件为民商事案件，律师从事
的绝大多数工作为民商事业务。
民商事立法是中国立法机关花费时间最多的立法，民商事法律课程是中国各个大学法学院中学分最多
的课程。
与民商法的这一重要地位相当的是，在中国的法律出版物中，民商法领域的图书所占数量也最多。
本套丛书要在如此多的出版物中产生影响力，就应当具有自己的特点。
我认为，本套丛书应当坚持如下几个原则：（一）解决中国的问题。
在选题上，应当选择中国目前在民商法领域面临的重大理论和实践问题，而不应是单纯介绍外国法。
（二）具有开拓性。
作为探讨对象的主题应当是尚未被充分地分析、整理、研究的问题，从而使作品在某一领域居于领先
地位。
（三）尊重学术规范。
每一部作品都应当严格遵守学术规范，作品内容要有创造性，作品形式要符合国家在体例上的要求。
绝不因赶进度而放弃质量，更不允许抄袭与剽窃行为。
在中国目前重数量而不重质量的学术浮躁现象面前，应当告诫自己做事要更慢一点，更严谨一点。
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内容概要

竞争是市场经济的灵魂。
竞争行为贯穿于商业活动的始终。
市场经济主体只有通过公平竞争，才能实现真正的优胜劣汰。
但是，作为有限理性经济人的市场主体，为了追求利益最大化，必然会在竞争的过程中采取非法的手
段。
如此，竞争的外部环境会受到破坏，公平、公开的竞争秩序会遭到冲击，最终势必会形成恶性循环，
严重阻碍经济的持续、健康发展。
    随着市场经济的迅速发展，竞争的方式和手段都愈加呈现出多样化、复杂化的趋势。
同样，不正当竞争的方式和手段也愈加纷繁复杂。
如何明晰对实践中正当竞争行为的认识，全面地对该种行为进行法律层面的剖析，成为当下十分必要
的课题。
实践中，对各种不正当竞争行为的界定仍不统一，相比其他商事法律对反不正当竞争法的认识和理解
也不够深入，以至于在很多时候不能最大地发挥出反不正当竞争法的功用，及时有效地保护市场竞争
秩序。
    本书采用案例的方式，将近年来影响较大或者具有较强代表性的反不正当竞争案件进行梳理、分类
、比较、分析，以案说法，摆脱单纯就法论法的机械模式。
在相关案例的分析中，本书突出法理分析这一内容的阐述，利用演绎推理的方法明确与该案相关的法
律知识点，并试图通过案件以点带面，揭示其背后隐藏的相关知识点，以此建构反不正当竞争法的较
为完善的认知体系。
    本书可以为反不正当竞争法的教学人员，学习该法的人和运用该法实践工作者使用。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<反不正当竞争法案例评析>>

书籍目录

　第一章  反不正当竞争法总论　1．一般条款的补充性调整　——“范怡文”品牌服装设计被仿冒案
　2．反不正当竞争法和其他法竞合时是否适用“特别法优于一般法”原则？
　——王致和商标在德国被抢注案　3．判例在竞争法中有何种地位？
　——上门推销的法律性质分析第二章  商业标识的假冒、仿冒　4．域名抢注如何适用法律？
　——劳力士公司诉国网信息公司抢注域名侵犯其注册商标专用权案　5．姓名的使用如何构成不正
当竞争？
　——湖南王跃文诉河北王跃文等侵犯著作权、不正当竞争纠纷案　6．如何认定仿冒知名商品所特
有的包装和装潢的不正当竞争行为？
　——广合腐乳公司诉天城食品公司仿冒其特有包装、装潢案　7．如何对反向假冒商标进行规制？
　——北京服装一厂诉北京同益广告公司、北京开发促进会商标侵权案，第三章　商业贿赂　8．不
具备合法经营资格的企业能构成商业贿赂吗？
　——孙某诉某区工商行政管理分局案　9．捐款未依法入账会导致商业贿赂吗？
　——某市妇幼保健院诉某市工商行政管理局案　10．非商业单位间的捐款属于商业贿赂吗？
　  ——某县人民医院诉某县工商局案　11．商业惯例就是合法的商业行为吗？
  ——某宾馆诉某市工商局行政处罚决定案第四章  引人误解的虚假宣传　12．如何理解“引人误解的
虚假宣传”？
　——一西班牙米盖尔(香港)制造集团有限公司等与米盖尔(天津)发展有限公司商标侵权和不正当竞
争案　13．谁来承担虚假广告的法律责任？
  ——王某与郭德纲“藏秘排油”案　14．运用比较广告进行宣传的法律规制　——云南白药集团股份
有限公司诉黄石飞云制药有限公司、北京金碧国全中医药研究所、广西南宁朝阳大药房连锁有限责任
公司不正当竞争纠纷案第五章  侵犯商业秘密的不正当竞争行为　15．已经“公开”的信息构成法律意
义上的商业秘密吗？
　——石狮市某休闲服饰有限公司诉傅某及晋江市某服装有限公司案　16．商业秘密案件中，商业秘
密权利人应当承担哪些举证责任？
　——成都市某化学工业有限公司诉郭某案　17．在与企业没有明确约定的情况下，企业高级管理人
员在离职后是否还应承担竞业禁止义务？
  ——北京某软件技术有限公司诉北京某科技发展有限公司及俞某案　18．竞业禁止协议的滥用及制度
完善　——华润汽车修理厂与王某签订的竞业禁止协议无效案　19．反向工程构成要件是什么？
通过反向工程获得技术信息是否构成侵犯他人商业秘密？
　——南海市某五金制品厂诉黄某案第六章  不正当有奖销售　20．为什么有奖销售应当规定最高限额
？
　——时代广场有奖促销案　⋯⋯第七章　商业诋毁
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章节摘录

有学者认为：各国反不正当竞争法保护的并不是商品本身，而是区分不同商品生产者的识别性标识，
“知名”与否也是针对这些商业符号而言的。
笔者认为这种观点实际上是一种偷换概念的诡辩论，因为商品的实体本身与其名称、包装、装潢等识
别性标识共同构成一个密不可分的整体，商品实体或是识别性标识都是这个整体中的一部分，二者相
互依赖，相互联系，商品实体依靠识别性标识来标表自己的独立性，表明其是与其他生产者生产的商
品不同的商品，进而便于消费者识别。
商品实体和识别性标识离开了任何一方这种功能均无法发挥，识别性标识只有与商品实体结合在构成
了商品这一整体后才有意义。
因此笔者认为上述观点片面过分夸大了商品识别性标识的作用，是不可取的。
另外，知名商品也是一个相对性的概念，我国地大物博，商品的知名程度也存在不同层次的差别，有
全国知名的商品，也有地区知名的商品，法律并没有限定对“知名”进行认定时其影响范围的标准，
因此，我们不能强求一个商品必须在全国范围内甚至世界范围内享有知名度才予以保护，这对生产者
和经营者来说显然是不公平的，因此，在认定知名商品时，我们应该把它放到一个相对合理的范围内
进行考虑。
在判断商品是否为知名商品时，我们应该按照《若干解释》的规定，结合商品的知名度、销售情况、
宣传情况、是否获得权威性的评奖或作为知名商品受到保护等因素作出合理的综合性认定。
在本案中，广合腐乳多年来在国内外市场享有盛誉，在广东及东南亚地区几乎家喻户晓，并且产品行
销全国各地，凭借其可靠的产品质量，受到消费者的亲睐。
1992年和1998年“广合”商标被评为广东省著名商标，1996年被中国科技信息杂志社、中国消费者保
护基金会推荐为消费者信得过产品，1995年和1997年被中国食品工业协会推荐为名牌产品，并获得中
华之最的称号。
鉴于以上事实，可以认定广合腐乳是具有一定知名度、销售情况好、为消费者所熟悉并获得权威性评
奖的知名商品。
4.特有的包装和装潢的认定《若干规定》第3条第2款规定：“本规定所称特有，是指商品名称、包装
、装潢非为相关商品所通用，并具有显著的区别性特征。
”由此可见非通用性与显著性是认定特有包装和装潢的两个基本标准。
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编辑推荐

《反不正当竞争法案例评析》为民商法系列丛书·以案说法之一。
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