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前言

　　呈现在读者面前的这套高等院校奢侈品管理专业规划教材是对外经济贸易大学祥祺奢侈品研究中
心专家集体智慧的结晶，作为我国奢侈品领域的首套系列规划教材，在很大程度上代表了迄今我国在
奢侈品领域的研究水平。
本套教材定位于研究生层次的专业教育，也适用于业内人士自学的需要。
　　作为一种非必需的消费需求，人类对奢侈物品和服务的需求从远古时代就已客观存在，反映了人
类的心理需求而非仅仅停留在生理层面的物质需求。
中国商代的玉器、古希腊的黄金面具等，所传承的信息都展示了人类对于美的精神追求。
时代发展到今天，科学技术和生产工艺的进步使得物质不再匮乏，而人们对于独特型物品的拥有以及
消费的过程体验愈发向往，商品经济的制度安排使得人们对奢侈物品和服务的需求能够得到满足，并
以出价高者得的机制保持着市场的规模和价值。
奢侈品市场在西方发达国家发展比较成熟，不论在供给还是在需求方面都有规律可循。
中国作为一个快速发展的新兴国家，奢侈品的消费市场正在迅速增长，在不远的时间内有可能发展成
为世界第二大奢侈品消费市场。
这种客观存在的经济社会现象催生了对外经济贸易大学祥祺奢侈品研究中心的成立，校内外一批对奢
侈品素有研究的专家学者团结合作，对奢侈品市场的普遍发展规律以及中国奢侈品市场的共性与特性
展开了科学研究，取得了一系列成果。
研究中心还致力于人才培养，在借鉴国际上比较成熟的奢侈品专业人才培养方案的基础上，于2009年
在国家重点学科下的国际贸易学专业中正式推出了中国首个奢侈品管理方向的硕士研究生项目。
　　本套教材是奢侈品管理方向研究生教育的初步成果，也是教材工程建设的核心部分，编著者在深
入研究的基础上，遵循拿来主义的指导思想，与法国、意大利、摩纳哥等国的学术同行和专业人士进
行了深入的合作交流，并有多人赴欧洲进行访问研究和实地考察，形成了18本教材，涵盖了奢侈品教
学领域的主要方面。
奢侈品管理方向的硕士研究生项目重在培养中高级从业人员，使学生系统掌握奢侈品管理的基础理论
、专业能力以及与消费者和社会有效沟通的技能。
业内人士也可以借助本套教材通过自学获得系统教育的效果，提升专业水准。
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内容概要

本书着重介绍奢侈品品牌成长的历史，把路易·威登、香奈儿、迪奥、卡地亚、蒂芙尼等林林总总的
奢侈品牌背后的历史故事呈现给读者，让迷恋这些品牌的人透过本书去体味另一番奢华的韵味。
全书按行业划分为八章，包括名品服饰、项级珠宝、香水、名车、名表、奢华箱包、豪华游艇和私人
飞机。
每一行业均挑选出位居前列的杰出品牌，介绍其历史传奇，精选其经典作品，讲述其与名人的故事，
并解析其极致美感。
从历史中鉴赏美轮美奂的经典之作，在经典中体味历史的厚重。
    本书是奢侈品管理专业研究生教材，也可作为专业人士及时尚人士鉴赏奢侈品品牌、经典作品、历
史传奇的学习用书。
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孔淑红，经济学博士，对外经济贸易大学教授，博导。
2004年英国诺森堡大学访问学者，2009年摩纳哥国际大学访问学者。
研究方向：财政理论与政策，税收理论与政策，奢侈品消费税收与产业分析。
主要从事财政学、税收学、奢侈品消费税收与产业分析以及国际投资学的教学与研究。
出版专著《中国资本市场效率与监管研究》(2006年)，编著《公共经济学》(2006年)、《国际投资学
》(2005年)、《奢侈品品牌历史》(2009年)、《奢侈品产业分析》(2009年)。
近5年在国际学术刊物发表论文6篇，国内学术刊物发表论文近10篇。
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章节摘录

　　2003年，路易·威登在设计上有了更让人惊喜的创新。
设计师马克·雅各布首次与日本新艺术家村上隆携手，设计出清新可爱的大头娃娃与色彩艳丽的花花
图案。
新设计摒除了LV经典的Monogram图案给人老气的感觉，以“幼稚”的诱惑力在全球风靡一时。
正是这种大胆创新的魄力，让路易·威登多年来一直稳坐时尚类顶级奢侈品的宝座，这个混合着古老
的沉稳和年轻的、可爱的奢侈品品牌，成功地让自己的名字成为了奢侈品的代名词。
　　2004年路易·威登推出了最具影响力的“Theda”手包。
这款包的表面由蓝绿色鸵鸟皮和绸缎精致而成。
售价高达5 550美元，并且只在美国纽约第5大道的专卖店和英国伦敦的专卖店限量销售，伦敦专卖店
只有10只。
纽约和伦敦的消费者为能买到一款这样的包不得不等上几个月。
　　堪称LV最畅销的明星商品Speedy，最初是应顾客要求而特别订做的。
这个包的主人就是电影《罗马假日》里拿着一个LV旅行箱出走的奥黛莉·赫本，由于她希望有一个比
较小的软袋可以随身携带，因此LV特别为她设计出轻巧的Speedy。
　　后来LV将Speedy提袋延伸为一个系列，共有5种尺寸。
其中Speedy 30一直是众多女性心中的经典单品。
恰到好处的大小尺寸，容量及携带性都相当地高。
Speedy将Keepall旅行袋重新演绎，弧圆的外形令手袋空间更加宽敞。
拉链阔开口附加挂锁，安全可靠。
Speedy最独特的是，既有挺度也可以折成扁平状而方便旅途中携带。
LV的speedy 30受到各年龄层喜爱，其优雅的魅力外型，拥有人气不坠的顶级地位，也是许多人人门LV
的基本款式，此款包无论在人气度、划算度、耐用度和整体感都是上上之选，这款包已是品牌的招牌
包款，但因为太受欢迎，连专卖店也常会有缺货的情形。
　　LV的各种旅行箱、提包、背包、皮夹约一个月就会推出新款式，极具气派的耐用皮具采用的皮料
大部分具防水及防磨损性能，加上极坚韧牢固的线脚，令每个LV皮具都非常耐用。
每个正品LV皮具都有一个独特的编号，印压在一个不显眼的地方，这也是鉴别真伪LV的方法之一。
多年来，LV的形象专业、低调，但又不失高贵，其黑、白、灰、咖啡、天然色等基本色调的服装，再
配上任何款式的LV皮包，无不时时衬托出穿着者的独特气质。
经过一个多世纪的发展，LV已经成为世界精典皮具的象征。
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