
第一图书网, tushu007.com
<<广告理论与实务>>

图书基本信息

书名：<<广告理论与实务>>

13位ISBN编号：9787811345551

10位ISBN编号：7811345552

出版时间：2009-9

出版时间：对外经济贸易大学出版社

作者：朱元双 编

页数：281

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告理论与实务>>

内容概要

对外经济贸易大学出版社推出的新思维“十二五”全国高职高专系列规划教材充分体现了高职高专的
教育特点。
此套丛书编写的具体要求是：本着易于高职高专学生接受、理解的原则，尽可能贴近业务实际及学生
特点，做到准确精练、深入浅出，突出实用性、可操作性。
理论知识要与普通高等教育教材相区别，以“必需、够用”为度，同时又要保证达到高等教育水平，
要注意使理论与实践相结合，把重点放在概念、方法和结论的实际应用上。
　　在上述具体要求的指导下，本书在编写中提供了清晰的广告学理论思路和学习体系。
本书共十章，主要内容包括广告概述、广告调查、广告策划、广告表现、广告文案、广告设计与制作
、广告媒体、广告效果的测定、广告管理、国际市场广告等。
本书在介绍知识、基础理论的同时，本着“知识的实用性、方法的训练性、教学的趣味性”的原则，
每章附有案例分析、实践训练、思考题等内容。
特别是每章中所选录的大量国内外优秀广告案例和广告作品，使得理论和实际相结合，为教与学提供
更好和更有效的方法。
另外，本书特别重视学生动手和实践能力的培养，突出了应用型人才培养的特点。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告理论与实务>>

书籍目录

第一章　广告概述  第一节　什么是广告  第二节　广告的基本特征  第三节　广告的构成要素  第四节
　广告的类别  第五节　广告的影响和作用  第六节　广告学的研究对象第二章　广告调查  第一节　广
告调查的作用  第二节　广告调查的内容  第三节　广告调查程序  第四节　调查方法与询问技术第三章
　广告策划  第一节　广告策划的含义  第二节　广告策划的内容  第三节　广告预算  第四节　广告策
划书的撰写  第五节　整合营销传播策划第四章　广告表现  第一节　广告表现  第二节　广告创意  第
三节　广告定位  第四节　广告表现手法第五章　广告文案  第一节　广告文案的概述  第二节　广告标
题  第三节　广告正文  第四节　广告标语  第五节　广播电视广告文案的创作第六章　广告设计与制作
 第一节　广告设计的视觉构成  第二节　平面广告的设计与制作  第三节　电子广告的设计与制作  第
四节　设计与制作技术的运用第七章　广告媒体  第一节　广告媒体概述  第二节　广告媒体的分类、
特点  第三节　广告媒体的选择与组合  第四节　主要广告媒体的应用第八章　广告效果的测定  第一节
　广告效果的含义及特点  第二节　广告效果测定的意义和标准  第三节　广告效果的测评内容  第四节
　广告效果的测定的程序和方法第九章　广告管理  第一节　广告管理概述  第二节　广告管理的内容  
第三节　现代广告的法规管理  第四节　现代广告的自律管理  第五节　现代广告的社会监督管理第十
章　国际市场广告  第一节　国际市场广告的定义  第二节　国际市场广告环境  第三节　国际市场广告
的策略  第四节　国际市场广告的实施参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告理论与实务>>

章节摘录

　　第一章　广告概述　　第一节　什么是广告　　广告是商品经济的产物。
随着经济的繁荣，科学技术的不断进步，广告已深入到社会、经济、文化等各个领域，成为人们日常
生活的组成部分，广告学作为一门独立学科，也越来越受到人们的重视。
　　所谓广告，从汉语的字面意义理解，就是“广而告之”，即向公众通知某一件事，或劝告大众遵
守某一规定。
但这并不是广告的定义，而是对广告的一种广义的解释，说明广告是向大众传播信息的一种手段。
从狭义的方面解释，广告则是一种付费用的宣传。
　　广告一词，据考证是一个外来语。
它首先源于拉丁文Advertere，其意思是吸引人注意。
到了中古英语时代（约公元1300～1475年），演变为Advertise，其含义衍化为“使某人注意到某件事”
，或“通知别人某件事，以引起他人的注意”。
直到17世纪末，英国开始进行大规模的商业活动。
这时，广告一词便广泛地流行并被使用。
此时的“广告”，已不单指一则广告，而是指一系列的广告活动。
到现在，名词Advertise被赋予现代意义，转化成为“Advertisin9”。
　　19世纪末期到20世纪20年代，在资本主义经济快速发展.．肯尼迪把这个时期的广告说服功能归纳
为“印在纸上的推销术”。
　　20世纪经济的快速发展和传播技术的日新月异，使现代广告业已经发展成知识密集、人才密集、
技术密集的高新技术产业；它追求专业化分工与规模效应，追求品牌效应，注重科技含量、信息含量
、智力含量。
⋯⋯
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