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内容概要

本教材是一本面向艺术院系设计专业的教学用书。
本书的编写遵循教学规律，注重理论联系实际，力求全面系统地介绍POP广告的基本理论。
不仅配备了大量的国内外精美的POP实例图片，还对理论进行诠释，以期图文并茂，突出其专业性、
实践性强的特点；同时还侧重策划创意、艺术表现及设计制作能力的训练，将POP广告设计的新理论
、新思维、新观念、新方法融入其中，在各章节中予以展开、拓宽和深化。
通过大量实例图片介绍，用深入浅出、即学即用的方式，讲解了POP广告的设计制作方法和技巧，具
有较强的实用性和参考价值。
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章节摘录

　　3.对比衬托法对比衬托是一种常见的行之有效的POP广告表现手法，对比手法的运用，不仅使广
告主题加强了表现力度，而且饱含情趣，扩大了广告作品的感染力。
对比手法运用成功，能使貌似平凡的画面处理隐含丰富的意蕴，展示广告主题表现的不同层次和深度
，有效地衬托出产品的优势。
　　4.夸张法夸张法是借助想象对POP广告作品中所宣传对象的品质或特性的某个方面进行相当明显
的过分夸大，以加深或扩大人们对这些特征的认识。
文学家高尔基指出：“夸张是创作的基本原则。
”通过这种手法能更鲜明地强调或揭示事物的实质，加强作品的艺术效果.夸张是在一般中求新奇、变
化，通过虚构把对象的特点和个性中美的方面进行夸大，给予人们一种新奇与变化的感受。
（图2-37）　　按POP广告表现的特征，夸张可以分为形态夸张和神情夸张两种类型，前者为表象性
的处理，后者则为含蓄性的情态处理。
通过夸张手法的运用，为POP广告的艺术美注入了浓郁的感情色彩，使产品的特征更加鲜明、突出、
动人。
　　5.比喻法　　比喻手法是在设计过程中选择与对象某些方面相似的另一种具体形象作比方来表现
主题。
比喻的事物在某一点上与对象的某些特征有关联或相似之处，因而可以借题发挥，进行延伸转化，获
得特殊的艺术效果。
比喻手法比较含蓄隐伏，有时难以一目了然，但一旦领会其意，便能给人意味无穷的感受。
例如借用人们熟悉的事物、故事、传统图形、吉祥物做POP广告，如用灯笼、福字做节日礼品的POP
广告，有大吉大利之感；用老寿星做老年食品的POP广告，适合特定的消费对象，适用于特定的节日
宣传。
　　6.联想法在POP广告设计中，联想法的运用主要通过采用同构手法，将不同时空的事物组合在一
起，使审美对象与产品融合为一体，造成奇妙无穷的感觉，突破时空的界限，扩大艺术表现的容量，
加深画面的意境，产生情趣，在图形创意中的异质同构是平面化的，而在POP广告创意中常常还表现
为立体的，用这种简洁、有力的符号图形传递信息，表达概念，通常会取得事半功倍的效果。
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