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前言

　　这套系列丛书是由多篇论文组成的。
论文的作者们都是博士。
他们约我为此写一篇总序。
这对我来说，确实不是一件容易的事。
　　记得我这一辈子只写过两篇“论文”，其实就是两个不同阶段的学习小结和心得体会罢了。
其中一篇还是请一位年轻的研究者帮忙修改而成的，至今想起来还十分难为情。
　　在我读大学的那个年代，咱们国内还没有“学位”这一说，在履历表的“文化程度”这一栏里填
上“高中毕业”、“大学毕业”即可。
现在不一样了，不但有学士、硕士、博士，如今还有“博士后”的学位，只是好些人也不大明白这“
后”字的确切涵义。
　　反正，在我的常识中，硕士、博士都是满腹经纶的人。
这头衔来之不易啊，在专卖店里是买不到的，它是有志者用自己多少的生命、精力，观察、分析、学
习、积累而得的智慧结晶。
　　我当年写的那两篇“论文”，加在一起，总字数也没有超过一万字。
但我真的觉得那个写作过程已是“度日如年”。
　　现在倒好，凡博士论文，字数都不能少于十二万字。
一听，都把我吓死了。
不要说我想不出那么多话，只是让我啥也不必想，就是抄这十二万字也非把我抄到病房里去输液不可
。
　　在此背景下，要我为博士们的论文集写“总序”，实在是勉为其难。
好在我是电视业的老人，接触影视文化活动比较多，既有一些直接参与创作的经历，也充当过不短时
间的经营管理角色，所以在影视文化领域多少还知道一些状况和过程。
既躲不开份享那分欣喜和激动，也逃不了那些郁闷、无奈和困惑。
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内容概要

事物的形象往往比事物本身还要重要。
    媒介形象就是一种延续历史、承载当下，更指向未来的力量。
    全书首次提出了媒介形象系统的设想，分析了媒介形象的内涵和认知规律，探讨了媒介    形象的结
构和功能，打通了“媒介的形象”和“在媒介上再现的形象”。
给读者提供了    媒介形象领域研究的最新成果，也可以帮助一些读者深刻理解媒介及媒介再现问题。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<媒介形象>>

作者简介

宣宝剑，博士，主任编辑。
1968年生，山东冠县人。

    主要研究领域为媒介形象、电视实务、文化传播等，参与《中国电视频道品牌化建设战略研究》等
省部级课题多项，在《中国广播电视学刊》等专业期刊发表学术论文多篇。
1995年至2005年就职于山东有线电视台，十年制片人期间
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章节摘录

　　总之，目前对于媒介形象的研究主要集中于国内，而且出现了研究的分野，即把媒介形象研究分
为了两个互无交集的领域，其中一个方向是传播者媒介形象研究，另一个方向是被传播者媒介形象研
究。
在传播者媒介形象研究上，除了栾轶玫所进行的理论研究以外，其他的有关研究基本上限定在微观和
操作层面，缺少宏观视野层面的理论探讨；在被传播者媒介形象研究方面，也基本上聚焦在微观层面
。
　　总结、梳理、借鉴前人的研究成果，本书拟以系统论和定性定量相结合的综合集成法作为理论和
方法论基础，以与媒介形象有关的实证研究成果作为证据进行理论推演，通过对媒介形象基本概念的
界定，分析媒介形象的内涵、认知规律、结构和功能；探讨传播者媒介形象的要素，分析影响传播者
媒介形象塑造的因素；研究被传播者媒介形象系统的类型，分析“媒体非平视效应”的效果和影响。
　　不过，在现实生活中，各种大众传播媒介已经广泛渗透到社会的各个角落，每个人都能总结自己
对于媒介的认知和理解；形象更是每个人经常使用、非常熟悉，而又缺少确切含义的一个词语，这使
媒介形象的研究增加了难度，带来了不利的影响。
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