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内容概要

本书第一版为普通高等教育十一五国家级规划教材。
    国内出版的第一本研究广告创意的高校教材。
作者根据多年广告创意的实践经验和理论研究的体会，首次建立了广告创意课程的教学体系，并对广
告创意提出了自己的界定。
    本书内容沿两条线索展开一条是执行广告创意流程的先后顺序，另一条是广告创意所要涉及的相关
学科知识。
对广告刨意的理论发展及相关知识、广告创意的基本策略和思维方式进行全面梳理和论述；同时，也
对广告创意的表现要素语言符号和非语言符号的创作理论和构成要素予以详细而深入的探讨。
    本书适合各类高校广告学、艺术设计、新闻传播、市场蒙销、编辑出版等专业的师生使用，也可作
为广告从业人员的自学读物。
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作者简介

程宇宁，重庆人。
现任重庆工商大学广告学教授。
中国广告协会学术委员会委员、中国高校广告教育研究会理事、第四届中国优秀广告作品“IAI年鉴奖
”评委、第一届全国大学生广告艺术大赛评委。
被评为2003中国当代杰出广告人、湖南省杰出广告人。
1993年开始从事广告的教学与实践活动。
在业界参与和主持过多项知名品牌的广告策划与创意执行项目。
主要研究方向，广告的视觉传播与表现。
出版专著多部，发表专业论文20余篇。
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章节摘录

　　第一章　广告创意导论　　广告活动的灵魂是创意，没有灵魂的广告当然也就是没有生命力的。
但是，广告创意又绝对不是孤立的活动，它仅仅是广告活动中的一个环节。
为使我们对广告创意有更全面和深入的理解，本章将从广告活动的基本概念开始，对广告活动、广告
策划及广告创意之间的关系予以阐述，并对广告创意提出作者原创的界定。
　　本章的学习目标　　认识广告活动的构成要素及基本界定　　掌握广告策划与广告创意的关系　
　掌握广告创意理论的基本定义及其特征　　理解广告创意的基本作用　　第一节　广告创意的界定
　　广告创意，对于广告人来说是最具挑战性也是最刺激的事情。
虽然许多人都认为广告创意是广告活动中最引人注目的环节，是“将广告赋予精神和生命”的活动，
但却很少有人能对广告创意下一个明确的定义。
本节所要讨论的重点就是广告创意的基本概念。
　　一、广告活动　　20世纪初，广告活动才开始逐渐演变并发展成为一个相对独立的行业。
当时，人们对广告活动的理解是不甚了了的，只有约翰·E.肯尼迪于1905年对广告活动下了一个定义
：“广告是印在纸上的推销术。
”　　⋯⋯
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