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前言

　　评价，现在大多改叫评估了。
一字之别，多了几分温柔和商量的味道，不像“评价”那么斩钉截铁和一口咬定。
　　比起过去，现在差不多凡事都要拿来评估一番。
推出一个新产品要看市场要不要，包装_个歌星要看票子能不能卖出去，电视里开一个新栏目要看观
众想不想看，甚至让不让养狗，可不可以放鞭炮都要评估一番。
有的是事前评估，也叫预测、调查、听证等；有的是事后评估，也叫反馈、效果、效益等等，名目不
少。
尽管各类评估遍地开花，多且滥，甚至有些走过了头，成了走形式，但比起“只问耕耘不问收获”，
毕竟是个巨大的进步。
　　评估的本质意义在于，它能使我们在决策时变得更冷静，思维更科学，更符合实际，不再靠拍脑
袋，不再轻信“效果很．好，反响强烈”一类的大空话。
　　评估的力量在于它扎实的数字，一是一，二是二；，叫你无话可说，大而化之的概括在它面前立
刻变得苍白无力。
　　评估可以清楚明白地告诉我们，你的创意、决策，亮点在哪里，优势在哪里，软肋在哪里，病灶
在哪里。
一定程度上，它是你比较靠得住的顾问和试金石、裁判官。
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内容概要

现行的电视节目评估方法大多只有结果，没有原因，只有静态，少有动态；只能看到节目的现在，无
法预测其未来；只关注节目的市场效果，而缺乏对节目质量、生命周期、播出环境等的分析。
    本书在总结国内外电视节目评估研究和应用成果的基础上，结合中国电视业的实际状况，根据电视
节目生产运营中的设计—生产—播出—评估四大环节，构建了新型的电视节目整合评估体系。
    本评估体系设计了24个主、客观评估指标，通过一系列科学、严谨的评估方法和流程设置，使评估
结果通过坐标图、评估指数、评估分析报告三个层次精确、清晰、完整地体现出来。
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章节摘录

　　第1章 构建新型电视节目评估体系的目的、意义及方法　　无论是在西方还是在东方电视行业，
电视节目的评估一直是业内和学界人士共同关注的问题。
　　从某种角度上来看，电视节目的生产、播出和市场运营就好似运动员参加体育比赛的过程，节目
评估体系就如同裁判、比赛规则和得分牌，参加比赛的运动员越多、竞争越激烈，对比赛规则、对裁
判的要求也就越高。
　　与时俱进地构建多种更为科学系统的节目评估体系是关乎我国电视产业发展的关键性问题。
　　一、目的及意义　　从1958年5月1日我国第一家电视台北京电视台（中央电视台的前身）开始试
播以来的50年的时间里，中国的电视事业飞速发展。
　　在新中国电视诞生之初，电视信号的覆盖范围仅限于北京市区的25平方公里左右，收视人群只
有50多个党和国家的高级干部家庭，内容则限于少量新闻节目和娱乐节目①。
到2006年，我国电视人口的覆盖率达到96.24％；电视机社会拥有量已有4亿台，电视观众达12.38亿人
；有电视台296座，电视频道2984套，全年播出节目量达到了1360万小时（不包含付费电视、网络电视
、手机电视等新型电视媒体的节目）②。
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