
第一图书网, tushu007.com
<<转型的逻辑>>

图书基本信息

书名：<<转型的逻辑>>

13位ISBN编号：9787811250992

10位ISBN编号：7811250993

出版时间：2007-12

出版时间：7-81125

作者：张伟

页数：184

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<转型的逻辑>>

内容概要

　　《转型的逻辑：传媒企业研究》是国内第一部从企业角度研究传媒经济和管理理论与实践的专著
。
它以转型为背景，从传媒产品的特殊属性出发，论述了传媒经济活动独特的商业模式和制度模式，从
而揭示了传媒经济的基本规律。
并以此为基点，通过专题与个案，展开对中国特色传媒理论与实践的研究。
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