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内容概要

本书从跨学科研究的视角出发，通过长期追踪国内外城市营销理论和城市品牌管理的相关研究文献，
以期使本书的研究具有国际视野，对城市品牌问题进行了较为全面和深入的理论探讨和框架建构。
该书为城市品牌塑造、传播、与维护的实践活动提供了理论指导，并避开了城市品牌动作过程中的误
区，使我国向系统化、科学化的城市品牌动作之路迈进。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<城市营销研究>>

书籍目录

第1章 绪论  1.1 研究背景与选题意义  1.2 国外城市营销与城市品牌研究进展  1.3 国内城市营销与城市品
牌的研究进展  1.4 本书的研究思路、目标与方法  小结第2章 城市品牌资产与城市竞争优势  2.1 城市品
牌内涵研究  2.2 城市品牌资产的内涵研究  2.3 基于城市品牌资产的城市竞争优势 小结第3章 城市品牌
定位研究  3.1 城市品牌定位的心理基础  3.2 城市品牌定位的结构分析  3.3 城市品牌定位系统  小结第4章
以顾客为中心的城市品牌资产开发  4.1 城市品牌资产开发的顾客导向  4.2 城市品牌资产开发矩阵与模
式  4.3 城市联合品牌资产的构建  小结第5章 城市品牌的整合营销传播  5.1 城市品牌传播方式的转变  5.2
城市品牌传播的整合研究  5.3 城市品牌整合传播模式  小结第6章 城市关系资本与城市品牌资产维护 
6.1 城市品牌关系理论  6.2 城市品牌关系中的关系资本  6.3 城市品牌资产的维护  小结第7章 大连城市品
牌案例分析  7.1 大连的城市品牌定位  7.2 大连城市品牌资产的开发  7.3 大连城市品牌的整合营销传播 
7.4 大连城市品牌资产的维护  小结第8章 结论与建议主要参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<城市营销研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


