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前言

　　《岳麓新闻传播学论丛》在“十一五”的开局之年面世了，首批推出的多是湖南大学新闻与传播
学院中青年骨干教师近几年在科学研究过程中对某方面问题潜心研究的成果。
　　多年来，湖南大学新闻与传播学院始终坚持以教学、科研为中心，一方面深化教学改革，着力提
高教学质量，不断实践着多年摸索和总结的“新闻传播学4321教育学创新模式”，即坚持四大理念（
基础、实践、能力、素质），提高三种能力（思维能力、动手能力、创新能力），实施两化工程（实
践教学课程化、课堂教学实践化），保持实践教学四年不断线一以贯之，努力培养高质量的新闻传播
人才；另一方面，以学科建设为龙头，大力开展科学研究。
《岳麓新闻传播学论丛》编辑出版的初衷，可以说就是为推动科研开辟的一个园地，或者说是提供的
一个平台。
　　当然，《岳麓新闻传播学论丛》绝不是某一个问题或某一种方法系列研究成果的展示，而是应该
包容着内容和方法的多样性，因此，首批列入《岳麓新闻传播学论丛》或以后选入《岳麓新闻传播学
论丛》的，都应该是既有基础研究的，也有应用对策研究的；既有运用定性或定量方法的，也有运用
定性定量结合或其他什么方法的。
总之，只要是学科自身发展的、现实关注的，既可体现出创新性、时代性，又能体现出积累性、历史
传承性的研究所得，都可以展示在《岳麓新闻传播学论丛》这个平台上。
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内容概要

　　《报业发展与全面建设小康社会：兼论区域报业发展构想》简要概述了新时期中国报业发展的历
程；分析了报业发展过程中的问题；探讨了报业发展与全面建设小康社会的关系；提出了中国报业发
展的区域性构想，并分析了其可行性。
只要是学科自身发展的、现实关注的，既可体现出创新性、时代性，又能体现出积累性、历史传承性
的研究所得，都可以展示在《岳麓新闻传播学论丛》这个平台上。
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章节摘录

　　二、报业广告纷争　　“大报、小报，卖不出去就是废报；日报、晚报，没有发行量就没有广告
。
”一位地方报老总的“名言”印证了报纸价格战的动因。
根据现代经济学的需求规律，报纸的价格越低，发行量就越大。
发行量越大，发行收入和广告收入就越多。
因此，各报都想采取低价多销的办法来扩大报纸的发行量，从而争取最大的广告收入。
发行盈利虽小或不盈利甚至亏损，但从利润总额来看，由于报纸广告收入的增加，有可能弥补发行中
利润量减少的损失，甚至能够增加利润总量。
因此，在报业市场竞争日益激烈的情况下，大多数报纸均以牺牲利润甚至赔本的价格来扩大报纸的发
行量。
如果广告收入能够顺利实现，报纸仍然可以取得好的经济效益。
　　但是广告的增长会受到宏观经济因素的制约，在一定时间内，广告市场容量是既定的，而加入进
来分割这块蛋糕的报纸种数越来越多，一家报纸广告收入的增加就意味着另一家报纸广告收入的减少
。
因此为了保证自己的利益目标，各报纸在广告营销方面进行了空前激烈的争夺。
尤其是当广告收入成为主要的经济命脉时，这种争夺的激烈就会空前白热化。
在第二届报业竞争力年会公布的都市报20强的收入结构中，广告收入占非常大的比重。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<报业发展与全面建设小康社会>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


