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内容概要

不管是攀登文化高山，还是跨越经济深海，假如你仍在寻找足以滋养长大的奶酪，文化经济学是不可
或缺的乳汁，品牌魅力是赢家法则、成功的阶梯。
     在这百分之百的智慧书系里，既富发展战略的前瞻性，又富管理战术的现实性；既富精辟分析的理
论性，又富方法指南的操作性；既触及社会决策层面，又关注经济组织层面；既展现知识的短期功效
，又映射文化的积淀价值。
纳百家之言，成一家风格，是知识经济时代个人与组织市场制胜的宝典。
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书籍目录

第一部分 品牌篇　第1章 解构品牌——品牌的“内核”分解　　第1节 何谓品牌      1.品牌的概念　　
　2.品牌的内涵　　　3.品牌的竞争力　　第2节 品牌的特征和作用      1.品牌的特征　　　2.品牌的作
用　　　3.品牌新观点：毒性亦或迷药　　　4.品牌常见词汇　第2章 品牌战略——争霸服装市场的竞
争理念　　第1节 服装品牌分类      1.按照原创性和手工含量划分　　　2.按照品牌的使用者决策划分　
　　3.按照品牌命名的方式划分　　　4.其他分类方式　　第2节 新品牌——横空出世创品牌      1.仔细
考虑是否要建立品牌？
　　　2.新品牌创立　　第3节 品牌拓展——赢得马太效应      1.品牌战略规划　　　2.品牌战略设计　
　　3.品牌拓展五矢量第二部分 定位篇　第3章 层层定位——服装品牌的“圈地运动”　　第1节 定位
的基础——市场研究      1.市场因素分析　　　2.确定问题及调研目标　　　3.研究方式的设计　　　4.
资料来源和取样方法　　　5.问卷设计及分析　　第2节 不同层面的定位      1.基本概念　　　2.STP渐
进定位策略　　　3.全视角定位方略　第4章 核心价值——差异化营销的定位轴心　　第1节 品牌差异
点与品牌认同点      1.认同点和差异点　　　2.选择品牌认同点和差异点　　　3.建立认同点和差异点　
　第2节 核心价值定位      1.差异化营销与同一化营销　　　2.品牌核心价值　　　3.差异化策略与核心
价值　　　4.核心价值定位　　　5.历时更新定位第三部分 创意篇　第5章 创意与流行——开拓不可捉
摸的创造力　　第1节 流行漫谈      1.法国，时装流行之源　　　2.消费者的影响力　　　3.流行变迁与
消费者认同　　第2节 解读创意      1.灵感来源　　　2.流行趋势研究　第6章 设计规划——如何开发品
牌的产品线　　第1节 设计部人员架构      1.商品企划人员　　　2.服装设计师　　　3.技术人员　　
　4.视觉设计人员　　第2节 产品构成规划      1.产品线　　　2.产品构成规划　　第3节 产品设计法则   
  1.如何开发设计点?　　　2.设计的形式美法则　第7章 提案与决策——创意的市场前景预测　　第1节
设计提案      1.目标季设计主题　　　2.产品系列方案　　　3.产品品类结构方案　　　4.产品上柜时间
计划　　第2节 提案评估与决策      1.提案执行的资金收益预算　　　2.市场风险评估　　　3.设计决策
　　第3节 设计成本控制      1.设计成本的内容　　　2.设计的成本控制第四部分 沟通篇　第8章 信息沟
通策略——品牌信息的高效传达　　第l节 信息沟通概述      1.沟通原理　　　2.营销沟通的整合　　
　3.沟通的新特点　　第2节 沟通策略设计与执行      1.策略先行　　　2.创意与掌控　　　3.服装业常
见沟通方式　　　4.沟通策略执行的一致性　第9章 广告——品牌信息策略的先锋　　第1节 服饰广告
的诉求定位      1.品牌风格广告　　　2.产品特性广告　　　3.促销广告　　　4.招商加盟广告　　第2
节 时尚媒体      1.媒体的角色　　　2.媒体比较　　　3.媒体选择　　第3节 广告计划和事后评估      1.广
告计划　　　2.广告效果评估　第10章 品牌信息沟通策略的其他选项　　第1节 公共关系——品牌信
誉的缔造者      1.公共关系概述　　　2.企业传播　　　3.营销公共关系　　第2节 销售促进——品牌信
息的强化剂      1.服饰促销简介　　　2.如何制定促销计划　　　3.服饰促销分类　　第3节 人员推销—
—面对面的力量      1.人员推销的工作范畴　　　2.人员推销的优缺点　　　3.推销人员的培训要点第五
部分 分销篇：达成销售的最后一环　第11章 分销渠道——货畅其流的保证　　第1节 服装分销渠道策
略      1.渠道解读　　　2.分销渠道的种类　　　3.常见服装分销渠道　　第2节 营销渠道决策      1.营销
渠道的选择　　　2.营销渠道的选择参数　　　3.营销渠道管理　　第3节 服装零售策略      1.服装零售
业的基本架构　　　2.服装零售业的业态分类　　　3.服装零售的选址策略　　　4.服装零售的采购策
略　　　5.卖场形象策略　　　6.顾客便利策略　第12章 服装网络营销——渠道新势力　　第1节 网络
营销概述      1.网络营销的核心内容　　　2.网络营销的优势和市场机会　　　3.网络营销的弱点和市场
威胁　　第2节 服装网络营销的特点和难点      1.服装网络营销的特点　　　2.服装网络营销的发展现状
和瓶颈　　　3.服装网络营销的战略战术主要参考文献
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