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内容概要

　　高职教学中的任何一门专业课程对每一位学生来说都是陌生和缺乏认识的，教学中首先仍然是要
建立在理论认识和基本原理的了解之上，这就是本教材第一章确定的内容，即从标志的概念、功能、
分类、发展历程、设计原则等内容结合实例作一个完整的描述，它是让学生理解标志、认识标志，也
是学会标志设计的开始；第二章按照高职教学“理论够用，重在实践”的原则，从设计创意到设计元
素、构成形式、色彩、设计步骤以及制作方法进行讲解。
与以往不同的是讲述中引用的实例都是学生们熟知常见的设计经典、介绍制作步骤按照时下热用的软
件步步演示，以使学生课中能跟着做，课后能回顾练习；第三章的经典赏析，目的是为了让学生开阔
限界、学会欣赏、拓展提高，因为好的设计是建立在好的设计品位和正确的鉴别水平之上的。
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章节摘录

　　第1章　初识标志　　1.2　标志的功能　　1.2.1　区分企业或商品的识别功能　　当今社会商品
的品种繁多，企业在经营商品时利用自己的商标表示各自的经营特色和商品特点。
商标的这种作用，是商标取得法律保护的主要依据，在国际贸易中这种作用也得到了普遍的承认。
在商品市场里，同类、同品种的产品数量繁多，其质量、等级、规格、特点是大不相同的，但因众多
的产品都有自己的商标也就不难辨认，不同的商标代表着不同商品的质量、价格和厂家信誉。
在超市里，众多的同类产品放在同排货架上，又没有售货员的推荐介绍，消费者完全凭借商标来寻找
自己所需要的品牌商品，正说明商标因自身的识别功能在引导消费者识别其商品。
　　1.2.2　信息传达、品牌宣传的作用　　标志通过自己独特的名称、优美的图形、鲜明的色彩为企
业塑造了良好的视觉形象，它代表着企业的信誉，象征着企业或商品的特色，并让标志以外在的视觉
形象吸引消费者的注意，从而传达企业的信息，刺激他们的购买欲望；同时企业的产品或服务一旦以
其优异的质量和独特的功效取得了消费者的信任与好评，消费者就会记住它的标志，以便下一次认牌
购物。
这样，标志就发挥了独特的品牌作用，在企业与消费者之间建立了信任感和亲近感。
　　1.2.3　美化产品的作用　　一个成功的标志，不仅可以提高产品的身价，还能增强产品的美感，
扩大产品的销路。
例如奔驰、宝马标志。
将企业或商品的标志巧妙地应用在商品的包装、宣传广告以及企业的Vl应用系统中，可以带给受众一
种正规、信誉度高的感受，为成功塑造商品或企业形象起到了关键性的作用。
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