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前言

　　本书由辽宁工业大学出版基金资助出版。
　　以哲学和文化的视角透视广告现象，把广告置于多种文化相互冲突的背景中加以解读，是本教材
所择取的一个全新的角度，也是对拓宽文化哲学研究视阈的一种探索和尝试。
追问当代广告文化的哲学主题，解读藏匿于广告深层的文化意蕴。
展示现代广告深刻而复杂的政治、经济和文化背景，揭示当代大众的文化心态及审美情趣和价值取向
，研究广告文化在其产生、发展和流变当中所面临的主要矛盾及其与其他文化现象所不同的文化特征
和文化功能，并以批判的手段对广告文化加以整饬，是本教材的立论重点。
通过对广告行为本质特征的重新界定和对广告文化的现代诠释，确定广告文化研究的理论前提和方法
论原则。
使学生在真正意义上对广告文化进行深层次的分析、梳理和反思，为广告文化建设、广告人才培养提
供方法论原则和理论指导。
　　现代市场经济和市场竞争决定了广告业坚挺的发展态势。
作为“知识密集、技术密集、人才密集”的高新智力产业，广告已成为知识经济时代最具发展潜力的
新兴产业之一。
但在我国，广告业起步晚、起点低、发展快，如此造成了基础薄弱——主要是人才匮乏。
广告作品缺少文化底蕴，创意贫乏，广告队伍人员素质不高，已成为制约广告业进一步发展的根本原
因。
广告作为一个智力产业，正呼唤着广告队伍的“输血”和“整形”。
从20世纪90年代中后期开始，随着大众文化的“泛化”，许多学者在对大众文化进行“文化整合”的
同时，开始介入广告这一特殊领域，并对现代广告进行了文化，乃至心理和哲学层面的解读。
但和文化学、大众文化和文化哲学的研究成果相比照，广告文化的研究尚处在起步阶段。
　　广告的品位，取决于广告文化的品位。
构建当代广告文化并使之健康有序地发展，需要有一种正确理论的引导，因此就必须对广告这一特殊
的文化现象作全方位的梳理和理性的思考。
正是基于这种思考，便成为我的硕士学位论文的选题，并在此基础上拓展为今天的这部书稿，以此求
教于各位。
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内容概要

　　《21世纪高等学校新理念教材建设工程：广告文化学》由辽宁工业大学出版基金资助出版。
以哲学和文化的视角透视广告现象，把广告置于多种文化相互冲突的背景中加以解读，是本教材所择
取的一个全新的角度，也是对拓宽文化哲学研究视阈的一种探索和尝试。
追问当代广告文化的哲学主题。
解读藏匿于广告深层的文化意蕴。
展示现代广告深刻而复杂的政治、经济和文化背景。
揭示当代大众的文化心态及审美情趣和价值取向，研究广告文化在其产生、发展和流变当中所面临的
主要矛盾及其与其他文化现象所不同的文化特征和文化功能，并以批判的手段对广告文化加以整饬。
是本教材的立论重点。
通过对广告行为本质特征的重新界定和对广告文化的现代诠释，确定广告文化研究的理论前提和方法
论原则，使学生在真正意义上对广告文化进行深层次的分析、梳理和反思。
为广告文化建设、广告人才培养提供方法论原则和理论指导。
　　现代市场经济和市场竞争决定了广告业坚挺的发展态势。
作为“知识密集、技术密集、人才密集”的高新智力产业，广告已成为知识经济时代最具发展潜力的
新兴产业之一。
但在我国，广告业起步晚、起点低、发展快，如此造成了基础薄弱一一主要是人才匮乏。
广告作品缺少文化底蕴，创意贫乏，广告队伍人员素质不高，已成为制约广告业进一步发展的根本原
因。
广告作为一个智力产业，正呼唤着广告队伍的“输血”和“整形”。
从20世纪90年代中后期开始。
随着大众文化的“泛化”，许多学者在对大众文化进行“文化整合”的同时，开始介入广告这一特殊
领域，并对现代广告进行了文化，乃至心理和哲学层面的解读。
但和文化学、大众文化和文化哲学的研究成果相比照，广告文化的研究尚处在起步阶段。
　　广告的品位。
取决于广告文化的品位。
构建当代广告文化并使之健康有序地发展。
需要有一种正确理论的引导，因此就必须对广告这一特殊的文化现象作全方位的梳理和理性的思考。
正是基于这种思考，《广告文化的哲学解读》便成为我的硕士学位论文的选题，并在此基础上拓展为
今天的这部书稿，以此求教于各位。
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章节摘录

　　第一章 广告理论与实务　　广告是现代社会中一种颇具品位和艺术色彩鲜明的文化现象。
作为一种特殊的时代文明，它不仅贯穿于人类经济生活的方方面面，而且波及人类的社会生活、道德
生活、文化生活乃至政治生活；不仅在很大程度上支配着人们的消费观念、消费方式、消费文化、消
费节奏，而且影响着人的自然观、社会观、价值观、生活观。
人类社会的所有时空都弥漫着广告的气息，人类生活的各个方面都在不同程度上表现着广告文明、展
示着广告文化。
广告已成为现代社会之必需，也是现代社会的一种标志。
而广告业作为一项知识密集、技术密集、人才密集、智能密集的高新、高科技产业，日益受到社会的
重视，成为市场经济的先导产业、新经济的先锋产业。
　　从一定意义上说，各种形式的广告（作品，活动开展，信息传播）是引发广告文化这一特殊文化
形态的载体。
解读和整饬广告文化，需要对广告行为及其本质特征进行全新的界定。
　　第一节 广告概述　　一、广告的定义　　人类社会是由于生产力水平逐步提高而不断发展进步的
。
劳动产品有了剩余后，便出现了交换，由此进一步产生了商品经济。
广告活动就是伴随着商品经济的产生、发展而出现、进步的。
因此，广告的含义也经历了一个演变、深化的过程。
在演变和深化过程中，由于人们对于广告认识的侧重点不同，国内外有关广告的定义有着各种各样的
表述。
在广告研究比较发达的国家，如美国和日本，就有许多对于广告的定义。
以下摘录其中对我国影响比较大的几条，供作参考。
　　“广告是由明确的广告主在付费的基础上，采用非人际传播的形式，对观念、商品或劳务进行介
绍、宣传的活动。
”（美国市场营销协会（AMA））　　“广告是一项销售信息，指向一群视听大众，为了付费广告主
的利益，去寻求经由说服来销售商品、服务或观念。
” 　　⋯⋯
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