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内容概要

本书作为第一本以体育市场类型细分，以P理论为主线的体育营销学著作，突破了以往的体育营销教
材的写作模式。
本书的特点是对现代营销学精髓的把握和理解比较透彻、精当，并且有机的与国情以及中国体育产业
的现状紧密结合，涉及面比较宽，除了市场营销和体育市场营销的基本理论外，还几乎涵盖了体育产
业的各个主要门类，并且都做了比较深入、细致的论述，深入浅出，言简意赅。
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