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内容概要

　　《农村市场体验营销策略研究》从体验营销的概念及作用机理入手，探讨体验营销与传统营销的
本质区别，从不同层面、不同维度探究体验营销在城市市场与农村市场实施的异同性，研究中突出体
验营销的“引导”功能，探讨经济落后的农村市场实施体验营销的策略。
《农村市场体验营销策略研究》首次系统总结、归纳和研究了适合农村的感觉体验策略、情感体验策
略、思维体验策略、行为体验策略和关联体验策略，并将它们进一步细分，为企业拓展农村市场提供
科学依据。
《农村市场体验营销策略研究》可供经济、管理类大学生及从事营销工作的人员学习和借鉴。
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书籍目录
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农村市场示范体验营销策略第八章 农村市场关联体验营销策略第一节 农村市场品牌体验营销策略第
二节 农村市场价值体验营销策略第三节 农村市场文化体验营销策略

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<农村市场体验营销策略研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


