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内容概要

本教材在编写中力图体现以下特点：     1.时代性。
本教材力图体现时代特色，也即密切联系在新时代新颖广告理念指导下的运作实况，教材力图把最新
的广告运作技术引入教材之中，以反映我国广告科学及实践发展的最新成果，以使学生感受时代气息
，聆听时代前进的动人乐章。
     2.实际性。
本教材力图密切结合广告运作职业岗位的实际，从广告运作职业岗位对人才的知识、能力、素质要求
为基本出发点和归宿来决定对编写素材的取舍，特别突出了对广告活动在实际“运作”层面上的知识
点和技术点的介绍。
突出广告运作“实际怎么做，书本怎么写”的原则，以期学生通过学习，熟悉、了解、掌握广告实际
运作的基本方法。
     3.实用性。
本教材力图体现实用性，也即教材在理论和实际关系的把握上以实用为原则，即使讲述理论性的内容
也以实用为前提、为目的、为引导。
与这一特色密切相关的是我们在每一章中都引入了实用案例，这些案例都有实际应用的背景，通过这
些案例，学生可以直接了解广告运作各个环节的真实情景和运作模式，并且可以以此为范本在实际工
作中举一反三，触类旁通，加以运用。
     4.实践性。
本教材力图体现实践特色。
广告运作技术，既然涉及“运作”，涉及“技术”，必然不能脱离实践背景，必然不能只在课堂、教
室、书房中“纸上论道”，而要引导学生以教材介绍的内容为指针，在教师指导下，参与实践，关于
这一点在教材的相关内容中有所反映。
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