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内容概要

现代广告运动是以策划为主体、创意为中心的广告整体运动形式，涉及广告主的人生理想、广告人的
创新意识、广告媒介的科学运作及广告受众的素养教育等相关问题。
现代广告运动凸显的则是广告市场中多角关系利益冲突与利益共享背后的文化缔构关系。
    现代广告学关注的是广告与人、广告与商业繁荣、广告与文化缔构、广告与文明进步的关系问题。
其研究的命题涉及社会发展中人类所关心的所有命题，但从广告发展的规律和发展的特点来看，可以
从以下几个方面来理解其社会意义：    首先，广告产生于人类的生存与生产活动，并不断服务于人类
的生活与生产；    其次，广告伴随着人类传播技术的进步而进步，并在不同时期的媒体变革中，发挥
着越来越巨大的作用；    其三，广告的发展，离不开人类的政治、经济、文化大环境，同样也离不开
广告自身发展的地理环境、行业环境，对广告环境的研究，是科学认识广告运动轨迹与发展规律的出
发点。
    其四，广告的地位和作用在不同的历史时期均有不同的显现，在现代社会则是社会文明进步的晴雨
表，衡量着社会繁荣的程度及人民生活的真实水平，广告在现代社会中发挥着巨大的政治功能、经济
功能和文化功能。
    广告学是一门具有多学科起源、多学科交叉、文理渗透的新兴的边缘性综合学科。
广告学之所以成为一门学科，与广告日益成为人们生活中不可分割的重要组成部分，并对人类社会产
生日益深刻的影响密不可分。
其学科领域涵盖社会学、传播学、营销学、心理学、语言学、公关学、管理学、统计学、美学、声学
、光学、电学等诸多学科的基本内容。
广告学在长期的发展过程中，逐渐形成较为完整的理论体系并衍生出许多分支学科，这些分支学科主
要包括理论广告学、历史广告学和应用广告学。
    本书的基本结构由这三个层面的内容所组成，本书的体例创新也表现在对理论广告学、历史广告学
、实用广告学的理论构建及实际运用进行系统全面的梳理上，以期给读者一个明了、清晰的线索。
在这三大内容板块的统领下，本书分为基础理论、广告社会学、广告编辑学、广告表现学、广告教育
学五大部分，每一部分按照广告与人、与社会的关系及广告自身发展的规律和特点来组织内容，并重
点对近年来广告业发展中人们所共同关注的“绿色广告传播”、广告场理论、广告产业价值链、广告
版权、广告素养教育等问题进行了阐释，力求反映广告业发展的最新动态及广告研究的最新成果。
    作为一门与实践紧密结合的学科，本书编写过程中注重与实践紧密结合，在讲授理论的同时配以大
量案例和图片辅助理解，注意发散性思维的引导和运用。
    同时，本书也考虑到广告学学生的专业认知能力与理解能力，力求案例选择有代表性，习题设计有
针对性，图片多为从大量优秀作品中精选所得且有辅助性解释，资料选择注意与课文内容紧密结合并
追求新颖性，具有较强的指导意义，有助于培养学生的动手能力。
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