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内容概要

本书由绪论；策划与组织出版选题的动因；出版选题与文化选择；市场逻辑与出版选题的文化选择；
知识经济条件下的选题策划与思维创新；出版选题及其策划的组织与管理；类型出版选题的组织与策
划；畅销书的组织与策划；选题决策与决策失误分析等九章内容组成。
     这是一本从文化的人文视野来探讨和研究图书出版选题的孕育、策划和形成过程的书。
其核心议题是：出版选题的文化本质是什么？
出版选题是如何孕育、生成的？
出版人在出版选题的策划形成过程中起什么作用？
出版选题对出版产业的发展有哪些决定性影响?这些问题已经成为包括图书出版界在内的所有关注出版
文化传播的人们所共同关心的问题。
本书企盼它能够给人们带来一些真切而独到的见解。
    出版选题是出版工作的第一步，既是整个编辑出版工作的基础，又是统帅整个编辑出版工作的灵魂
。
在市场经济条件下，选题竞争愈来愈激烈，选题的策划与组织成为出版企业的核心竞争力之一。
出版人凭借一个个富有特色的选题策划，构筑着理想中的人类精神文化大厦，传衍着人类精神文明的
基因，启迪着人类精神智慧的生成，同时也为社会经济发展描绘着绚丽的图案，从而形成特有的社会
文化现象。
对这种现象进行研究，实际上是对人类利用编辑出版的手段进行文化传播和文化交流的宏观战略的研
究，因而具有十分重要的理论意义和现实意义。
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