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内容概要

　　《高等职业教育经济管理类专业系列教材：市场营销》在编写过程中本着新、实、精的原则，广
泛收集了国内外最新的市场营销研究成果，注重基本理论、基本知识和基本技能，强化了实务操作的
阐述，旨在培养学生的创新能力和实践能力。
全书共12章，通过学习目标，本章小结、主要概念、思考题等一系列具有特色的栏目设计，深入浅出
地展示了市场营销学的内容体系，突出了以培养学生技术应用能力为主线的高等职业教育的特色。
　　《高等职业教育经济管理类专业系列教材：市场营销》为高等职业教育经济管理类专业教材，也
可作为非经管类专业本科生的参考教材，以及营销、管理人员的培训教材和参考书。
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