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内容概要

本书从电视媒介品牌的发展由来、要素构成、价值评估等几个方面入手，比较全面地介绍了当前我国
电视媒介品牌发展的现状，并通过大量案例深入分析了在我国特有媒介生态环境中电视媒介品牌塑造
、维护以及延伸等方面的特点，进而针对这些特点提出了较有针对性的解决方案。
本书适合高等院校的传媒相关专业师生、电视节目制作者、电视媒介机构运营者参考使用。
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作者简介

段鹏，博士，副教授，硕士生导师。
1974年12月生于北京，现任中国传媒大学电视与新闻学院传播专业委员会主任。
主要作品有：《电子商务通论》、《传播学基础：历史、框架与外延》、《国家形象建构中的传播策
略》、《国际传播与国家形象》(合著)、《国际战争中的大众传播》(合著)等，发表论文近五十篇，
并两次获国家广电总局科研成果一等奖。
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