
第一图书网, tushu007.com
<<现代广告文化学>>

图书基本信息

书名：<<现代广告文化学>>

13位ISBN编号：9787810859417

10位ISBN编号：7810859412

出版时间：2007-4

出版时间：中国传媒大学出版社

作者：李建立

页数：201

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<现代广告文化学>>

前言

　　在这个收获的金秋，北京广播学院广告系列教材终于面世了！
　　这套丛书来自广告专业教学、科研一线人员们的辛勤劳动和细心耕耘。
如同一棵棵幼小的苗苗，迎着阳光劲劲地成长起来，这一刻我和大家的心情一样，是激动，是欣慰，
是对未来更好的期盼。
　　北京广播学院广告学专业从1988年创立到现在已有15年。
十余年发展，大浪淘沙。
距离世界一流大学、一流学系，我们存在着不小的差距，基本还处于“强专业，弱学术”的位置。
但是我们白手起家，从无到有。
我们含辛茹苦地劳作，建构自身的品牌。
在这个过程中，我们遇到过不少的问题，但是多年来形成了最为重要的经营资源，具有很强的“纠偏
能力”。
例如，我们提倡人的因素第一，提倡一线第一，能力第一。
　　广告学专业，所属知识产业，专业知识更新的频率相当高，是一个典型的“市场的知识装置”。
凭借大学的资源，吸纳各种相关学科的知识，加工，改造，再向市场输送两种产品：专业知识和专业
人才。
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内容概要

广告的勃兴在于文化。
关注文化，就是关注广告的命运；掌握文化，就是掌握了广告的未来。
中国广告要实现超越与梦想，就要进行科学的总结和理论的升华。
理论永远是时代的灯塔。
    广告人所创造的广告形象，是以广告受众的认同和接受为最终目的的。
广告作品固然展现了创作者的艺术才华和风格个性，但无论怎样的才华和个性，都必须符合广告受众
的审美情趣和心理需求，都要接受广告受众的检验和取舍。
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作者简介

李建立 任教于中国传媒大学广告学院，主要从事传播、营销及广告学专业的教学、研究工作。
同时，理论联系实际，在教学之余为国内企业或公司做企划总监。
 主要研究方向：广告经济环境与背景、广告文化、企业整合营销传播。
 主要成果：出版一部广告文化学专著，在国内刊物发表若干篇经济学、美学论文。
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