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内容概要

　　《影视广告制作教程：从接单到成片的全程指导》的定位是影视广告摄制的入门课程，因此，力
求使初学者对广告片制作相关的各个环节乃至很多细节都能够有所了解和掌握。
影视广告制作并不像作家写书一样可以一人单独完成，从接单到最后摄制完成，自始至终需要许多团
队的参与。
在这一过程中既要与各式各样的机器设备打交道，更要与来自不同专业领域的人沟通和交流。
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作者简介

　　和群坡　中国传媒大学广告学院教师，讲授《影视广告》、《视听语言》等课程，主要研究领域
为影视广告和电影。
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