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内容概要

本书是一本关于市场营销的商务书，但与大多数商务书不同，本书是一本实用的工作手册，能教会你
撰写自己的营销计划。
    本书的主要内容包括：形势分析； 目标、策略与行动计划；分销、促销与预算；撰写计划；计划的
传达，跟踪与修订等。
最后附有一份完整的营销计划，供读者借鉴。
    本书适合作为个人的学习指南，也可以作为市场营销相关课程的教材或供团队练习如何撰写营销计
划之用。
    一份好的营销计划是一项成功业务的核心内容。
但是在创建一份有效的、可达成的，并能带来预期结果的计划时，人们常常不知道该如何跨出第一步
。
《如何撰写营销计划》一书让这项工作变得更加简单。
通过本书介绍的实用步骤，你可以完成一份可行的、成功的计划。
 新的版本还在适当的地方安排了练习题，帮助你编制自己的营销计划。
这些新的练习题遍布书中的各个角落：开展营销审计；制定目标和实现目标的策略；编制预算；撰写
并执行计划。
 《如何撰写营销计划》一书是您理想的选择。
它既可以在团队开展营销计划的练习中充当个人的学习指导，又可以作为市场营销相关课程的有用资
源。
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