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内容概要

艺术市场学是对艺术市场本质的规律做全面科学研究的新兴学科，是艺术学体系中不可缺少的组成部
分。
随着社会的发展，艺术市场学已成为艺术院校及综合性大学人文学科的一门重要课程。
本书是国内该研究领域第一部较全面科学的理论成果和大学教材，其特点是以美术市场为观察中心，
运用经济学、管理学、文化学、艺术学、美学、心理学、法学等多学科结合的研究方法，吸收国外艺
术市场研究的有益成果，并结合中国艺术市场的实际情况，揭示艺术市场本质特征和运行法则，同时
注重理论联系实际。
著者章利国为中国美术学院教授，研究生导师，认真考察、分析、研究国内外美术市场的历史、现状
和变化历时11年，并长期从事本课程的教学。
　　为适应艺术教育发展的新形势，便于教学，本书除配有代表性的图版外，还在各章正文后附有小
结和思考讨论题。
各章引文有注释，书后附有参考书目，以利学生进一步学习和研究。
本书也是一般读者了解艺术市场学的理想读物。
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书籍目录

总序第一章　绪论　第一节　艺术品的双重属性　第二节　艺术市场的本质特征和作用　第三节　艺
术市场学的重要性　第四节　艺术市场学研究的原则　第五节　几点说明　小结与思考题第二章　艺
术品的市场流通和商业运作　第一节　艺术品的市场流通过程　第二节　艺术商业中介的作用　第三
节　艺术商业中介的形式　小结与思考题第三章　艺术消费者　第一节　艺术消费与艺术消费者概说
　第二节　艺术消费者的差异性　第三节　艺术消费者市场　第四节　艺术消费者的购买决策　小结
与思考题第四章　艺术投资与艺术收藏　第一节　艺术投资的意义和作用　第二节　短期艺术投资和
长期艺术投资　第三节　艺术投资手段　第四节　艺术投资风险　第五节　艺术收藏　小结与思考题
第五章　艺术市场预测　第一节　艺术市场调查　第二节　艺术市场预测的原理和方法　第三节　艺
术市场商品需求预测　第四节　艺术市场商品资源预测　第五节　艺术家商业潜力预测　小结与思考
题第六章　艺术品经营决策　第一节　艺术品经营决策概说　第二节　艺术品经营决策的基本原则和
程序　第三节　艺术商品决策　小结与思考题第七章　艺术经营心理　第一节　顾客购买心理规律：
需要与动机　第二节　顾客购买心理其他规律　第三节　艺术经营者个体心理　第四节　艺术商业经
营心理　小结与思考题第八章　画廊经营　第一节　画廊的种类、性质和作用　第二节　画廊的形象
与市场定位　第三节　画廊与艺术家、艺术批评家等的合作　小结与思考题第九章　艺术品拍卖　第
一节　艺术品拍卖方式　第二节　艺术品拍卖的作用　第三节　艺术品拍卖程序策略　第四节　艺术
品拍卖所忌　第五节　主要艺术品拍卖企业　小结与思考题第十章　艺术博览会第十一章　艺术经纪
人第十二章　艺术品价格第十三章　艺术趣味制造与艺术广告第十四章　艺术品促销第十五章　国外
艺术市场的适应第十六章　艺术批评与艺术市场第十七章　艺术家的市场意识第十八章　艺术市场调
控注释主要参考书目
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