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前言

在中国新闻传播教育发展史上，暨南大学新闻传播教育已走过60多年坎坷不平而又不断奋进的历程。
1946年，暨南大学新闻学系在上海创立。
1949年，因暨南大学停办而并入复旦大学新闻系。
1958年，暨南大学在广州重建，中文系于1960年开办新闻学专业。
1970年，暨南大学在文化大革命中被迫停办，新闻学专业随中文系并人华南师范大学。
1978年，复校后的暨南大学重建新闻学系。
从此，暨南大学新闻传播教育走上不断发展的道路。
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内容概要

改革开放以来，暨南大学新闻学系逐渐扩大办学规模：1984年开设国际新闻与传播双学位专业（后改
为国际新闻本科专业），1994年创办广告学本科专业，2001年创办广播电视新闻学本科专业。
2001年，在原新闻学系的基础上组建新闻与传播学院，下设新闻学系、广播电视学系、广告学系。
与此同时，暨南大学新闻与传播学院努力提高办学层次：早在1986年即成为我国第三批新闻学硕士点
之一，2001年又获准设立传播学硕士点；2003年，新闻学同时成为广东省高校名牌专业和国务院侨务
办公室重点学科；2006年成功申报新闻学博士点，成为华南地区首家设立新闻传播学类博士点的院系
，建成本—硕—博—体化的完整人才培养体系。
　　新闻、公关、广告是不同的传播形态，理论上谁也不会将其混淆在一起。
但在传播实践中，这些不同的传播形态往往相互交织在一起。
本书第一次把这几个典型的传播交叉领域放在一起加以探讨，拓展了新闻传播学的研究空间。
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作者简介

董天策，1963年生，重庆永川人，文学博士，现为暨南大学新闻与传播学院常务副院长、教授、博士
生导师，广东省重点研究基地暨南大学海外华文文学与华语传媒研究中心副主任，广东省重点学科暨
南大学新闻学负责人，中国新闻教育学会副理事长，中国传播学会副理事长，中国广播电视协会特邀
理事。
主要从事新闻理论、大众传播、传媒产业、媒介文化、媒介批评等方向的教学与研究。
先后主持国家级、省部级人文社科规划项目5项，发表论文110余篇，出版学术著作、教材多部，主要
有：《传播学导论》、《新闻传播学论稿》、《中国报业的产业化运作》、《网络新闻传播学》、《
公关理论导引》、《新闻&#8226;公关&#8226;广告之互动研究》、《仁智的乐趣：山水泉石》。
其中，《新闻传播学论稿》2006年荣获教育部第四届高校人文社会科学优秀成果三等奖：与他人合作
完成的“《新闻事业经营管理》教材建设及教学研互动模式”2005年荣获广东省教学优秀成果奖一等
奖：2007年先后荣获广东省“南粤优秀教师”称号、广东省新闻教育最高荣誉奖——金钟奖；2008年
先后入选广东省高校“千百十工程”第五批省级培养对象，新闻出版总署首批“全国新闻出版行业领
军人才”。
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书籍目录

总序导论关于“传播交叉领域”的研究——对新闻、公关、广告之互动的思考Ⅰ  新闻传播策划的多
维审视　传媒竞争中公关行为的介入及其影响　“新闻策划”剖析　报道策划·事件策划·公关新闻
——再论“新闻策划”　要重视公关与新闻的联系——兼论“公关新闻”　“新闻策划”的理念演进
、实践范畴与学科定位——“新闻策划”研究的学理审视　新闻传播策划对传媒运作的重要意义——
以报业为例　激发创新的新闻报道策划　出奇制胜的新闻事件策划　莫把奇策当正道——关于新闻事
件策划的再认识Ⅱ  公共关系与新闻报道的互动研究　引言：一个值得深入的现实课题　公共关系与
新闻报道的互动关系综述　公共关系与新闻报道互动的形式：新闻策划　公共关系与新闻报道互动的
动机　公共关系对新闻报道的促进与干扰　公共关系与新闻报道互动的合理限度　结语：寻求公共关
系与新闻报道的“双赢”Ⅲ  “软文”：游走在新闻与广告之间　引言：值得重视的报纸“软文”　
报纸“软文”：界定及表现形态　报纸“软文”：个案分析　报纸“软文”：历时性与共时性分析　
报纸“软文”：流行原因之分析　报纸“软文”：合理性辨析与影响分析　报纸“软文”：出路探讨
　结语附录　“公共关系职能”探析　公共关系学理论体系的建构　试论公关对新闻的利用和影响　
制造新闻：出奇制胜的招术　试谈公关活动中的“制造新闻”　公关视野中的公关新闻　论“公关新
闻”策划　公关新闻的语用策略　公关新闻的传播价值及报道误区　论“新闻性广告”和“广告性新
闻”　让广告不像广告　软文广告新探　软文操作的硬功夫　软文写作的新闻操作法　“软化”软文
　对当下媒体“软文”的思考　软广告入侵新闻——广告新闻化之探讨　广告与新闻混杂挑战传媒公
信力——对三家报纸的抽样分析　新闻与广告的多重关系探讨　新闻广告化和广告新闻化可以休矣　
新闻广告泛滥媒体声誉贬值　“新闻广告”与媒体社会责任　软广告泛滥对都市报“二次销售”的挑
战　软文广告的形式、危害和治理——对《广告法》第十三条的研究后记
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章节摘录

四、新闻事件策划：展示报纸形象策划理念和策划行为运用于新闻实践曾引起不小的争论。
争论的关键在于新『耳】能不能策划，实际上是新闻媒体或新闻工作者能不能策划新闻事件。
其实，从传播学的角度看，新闻事件策划并非什么新鲜事物，即使只讨论具有理论自觉的新闻事件策
划，它也有近一个世纪的历史了。
当然，我国新闻界将其作为一个实践范畴和理论问题提出来，还是近年来的事情。
在我国，新闻事件策划大体可以划分为两个历史阶段和两种运作形态，即作为公关策划的新闻事件策
划和被称为“新闻策划”的新闻事件策划。
自觉的新闻事件策划，是从公共关系领域开始的。
“公共关系”是publicrelations的汉译，或译为“公众关系”，简称“公关”，是社会组织在经营管理
过程中与公众进行双向信息交流，以赢得公众的了解、认同、信任和支持的一种传播沟通艺术，也是
一种重要的经营管理职能。
职业化公关包括了搜集信息、咨询建议、传播引导、联络交往、筹办活动、处理危机等许多不同侧面
和层面的工作，②而且至今仍处于发展过程中，其业务范围存在着很大的弹性，但通过新闻报道来宣
传社会组织的声誉这一根本性质却始终不曾改变。
所以，美国公共关系学者卡特利普等人在《有效公共关系》一书中认为，公共关系是以相互满意的双
向传播为基础，以好名声和负责的行为影响舆论的有计划的努力。
问题在于，社会组织究竟要怎样努力才能获得新闻媒介的报道而影响舆论？
按公关理论，主要的办法就是精心策划公关活动，使公关活动成为具有报道价值的新闻事件，从而赢
得传媒的青睐。
在当今社会，那些得体的新闻发布会、隆重的剪彩场面、热闹的庆典仪式、坦率的开放参观、竭诚的
社会赞助、多彩的文体活动，往往就足公关策划的结果。
当其作为“新闻事件”而被媒介报道出来，便成为人们所阅听的“新闻”。
这种策划新闻事件的做法，俗称“制造新闻”。
在公关发展历程中，“制造新闻”越来越受重视，以至于被认为是“公共关系策划的核心和精髓”⑧
。
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后记

随着当代中国传媒业在改革开放历史进程中的发展与变革，许多值得探讨的新现象、新问题也不断产
生。
本书导论所述及的“广告新闻”、“新闻广告”、“形象广告”、“软广告”、“软文”之类，“制
造新闻”、“新闻策划”、“媒体策划”、“新闻炒作”之类，还有“有偿新闻”等等，就是其中的
典型。
这些新现象、新问题一旦出现，往往成为一段时间的学术热点，探讨文章不断涌现，甚至令人目不暇
接。
然而，如何突破就事论事的浅层次言说，进行富有学理的理论探讨，却是摆在新闻传播学界面前的一
个重要课题。
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编辑推荐

《新闻公关广告之互动研究:对传播交叉领域的学理审视》由暨南大学出版社出版。
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