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内容概要

　　随着我国企业界与世界各国企业界的交往日益扩大，国际营销活动作为国内市场营销的拓展，也
引起了我国企业界人士的关注，如何在激烈竞争的国际市场环境中站稳脚跟求取商机，已成为企业决
策层的大事。
　　《国际营销学（第2版）》根据企业界目前跻身于国际市场时所遇到的实际，从国际市场机遇与
开拓、环境与法律、计划与控制、销售与价格、市场调研与产品开发策略等方面，论述了国际市场营
销管理的原理与方法。
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作者简介

　　徐子健，现任对外经济贸易大学副校长，管理学教授，博士生导师，兼任学校跨国公司研究中心
主任。
曾先后在美国克利夫兰州立大学，美国雷鸟国际管理学院、美国南卡罗莱纳大学，番港中文大学等学
习和研究跨国经营及企业管理。
主要研究领域为跨匿经营理论与实务及一般管理理论；是国家“百千万人才工程”人选、北京市跨世
纪理论人才“百人工程”人选，曾享受国务院“政府特殊津贴”；兼任中国离等商科教育学会副会长
，中国国际贸易学会常务理事、中国国际经济赛易仲裁委员会委员。
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