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内容概要

　　当今世界广泛使用的先进交通工具、通讯工具、金融交易工具，使得各国企业之间的距离骤然缩
短，联系更加紧密，世界经济一体化正在迅速加强。
可以说，当今世界上任何一个国家都不可能独立于世界经济体系之外。
相反，只有融入其中，才能以较快的速度发展。
我国积极争取加入WTO组织，其原因即在于此。
　　经过20多年的改革开放，我国已拥有一批颇具实力的进出口企业，它们不仅在国内与本国企业竞
争，而且在国际市场上积极寻找生存发展的空间。
但应看到，在竞争激烈、强手如林的国际市场上，企业会遇到比国内营销更复杂多变的环境和困难。
因此了解、分析企业所面临的外部环境，并据此制定出切合实际的国际营销策略是每个国内跨国经营
企业都将面临和要解决的实际问题。
　　市场营销学是一门实践性很强的应用学科，它的基本特征是认识和把握市场营销活动的规律去研
究和解决实际问题。
因此，《国际营销新概念》除了介绍国际营销的一般原理外，还针对企业的国际营销实际提出问题进
行分析，例如在每篇后设置了以案例分析为主的“技能训练”，目的是使学生将国际营销学的基本理
论、基础知识和基本技能，通过基础训练加以融会贯通，达到理论联系实际的目的。
　　营销大师菲利普·科特勒认为，市场营销学差不多每十年都会出现一些新概念。
例如20世纪70年代的战略营销、社会营销，80年代的内部营销、全球营销。
90年代后又出现了许多新变化，例如随着个人计算机普及和互联网的出现而产生的“网络营销”，随
着人们对绿色产品的喜爱和对环境保护意识的增强而产生的“绿色营销”等。
为使学生了解、适应这一新的发展形势，我们特地编写了“信息时代营销组合策略及营销的新概念”
一章。
同时，在其它章节我们也非常注意材料的前沿性，所用材料几乎均是2000年的新作，以使学生了解最
新的国际营销动态。
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