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内容概要

商业手绘POP插图的设计，有着很深的理论创作规律。
画训说：“凡画
山水，意在笔先。
”做图案也是这样，必须对图案有热爱之心，然后融情于 图、以图抒情。
一方面我们要通过写生的手段仔细观察生活中的人物、动物
、器物的造型特点，对素材加以收集和整理。
另一方面我们要运用夸张变形 的美学手段和技巧对素材进行变化和概括。
这个过程中大家必须加入对所要
创作题材的感悟和理解， “外师造化，中得心源”，心生万象，发挥主观 的创造力，使一笔一画均
能变化出千姿百态的生动画面来。

商业插图不同于纯美术创作，它有着强烈的商业特点，需要绘画者具备 很高的综合素质。
它不仅仅要具备很强的美术造型基础，更要具备商业知识
以及更强烈的表现手法。
要针对消费者的情感需求特点进行创作，使作品散 发出强烈的商业和艺术气息。

商业插图的设计技巧一点也不亚于纯艺术的严肃和认真，它需要人们对 作品的认可和喜爱，以此作为
对商业艺术的肯定。
纯艺术是艺术家自己情感
的抒发和表现，绘画上因此可以自由自在。
而商业插图却要适应大众的需求 。
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作者简介

徐新(网名：西西公主)：毕业于鲁迅美术学院，著名的手绘POP设计师。
北京POP联盟主席；中国文化管理学会艺术管理委员会唯一推广美工师认证单位负责人；北京吉郎西
西手绘POP培训学校校长；中韩POP合作交流韩国留学项目的唯一中国合作单位负责人。
多年从事美术教育并从事广告研究和市场开发工作。
从事手绘POP的教学工作以来，一直钻研手绘POP的教学改革和推广工作，在大学和企业商业场所做
过20多场推广讲座。
于2006年9月将手绘POP在中央电视台节目中展示。
于2006年]0月举办中韩手绘POP交流会，首次接待韩国手绘POP协会的访问并将中国的手绘POP技巧展
示给韩国的POP同行，且签署了合作的协议，首次与国外的手绘POP行业建立合作关系。
2007年12月作品在《中国新人秀》中发表；2007年1月应韩国POP协会的邀请赴韩国举办两场讲座。
首次在国外推广中国的手绘POP艺术。
2007年8月赴香港考察POP，被同行们誉为手绘POP的推广大使。
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书籍目录

第1章 人物插图
第2章 动物插图
第3章 美食插图
第4章 器物花草插图
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