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内容概要

　　“编辑为中心”与“发行为龙头”、——谈出版营销的编辑与发行、似是而非：从出版营销角度
反省、——业内流行话语推敲、出版营销：服务的意识和品质、观念创新与务本求实、——关于甘肃
出版产业建设及其跨、越式目标发展的想法、企业文化与出版社发展之关系、坚持求真务实发展甘肃
出版、出版人的文化使命和文化责任⋯⋯，等。
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话题“编辑为中心”与“发行为龙头”——谈出版营销的编辑与发行似是而非：从出版营销角度反省
——业内流行话语推敲出版营销：服务的意识和品质观念创新与务本求实——关于甘肃出版产业建设
及其跨越式目标发展的想法企业文化与出版社发展之关系坚持求真务实发展甘肃出版出版人的文化使
命和文化责任转来转去的念头且看这些个歪理邪说有读者，写作才有意义——以儿童文学为例实务根
基与后劲——谈现代编辑出版人员的素质要求百感交集说书号质量是出版工作的生命——关于出版物
的编校质量谨防堕入买卖书号的泥潭关于寓言的一封信质疑教材循环使用重点选题：我们应当怎么做?
——答《中国新闻出版报》王立强先生间增强自我保护意识——以签订出版合同为倒86关于童话——
答《甘肃日报》记者张琳问后教材时代的出版结构调整起点契机目标——谈出版服务社会主义新农村
建设农村市场，谁与争锋?——再谈出版服务社会主义新农村建设出版物质量与出版产业发展——“出
版物质量管理年”随想从一点一滴做起随感一切都在变化中做到多大才是好也说边缘化集团的隐患精
神贵族和经营乞丐左顾右盼的思量深化改革未有穷期亮点与盲点遵守职业本分我们现在如何做编辑专
业化：主观要求和客观制约书市该向哪里走卖场大卖场：保持良好态势与持续赢利关注与期待：我看
民营书业书简重大选题买卖书号专题报批——北书简（一）细化管理办法以后——北京书简（二）深
化改革的目标和路径——北京书简（三）比较优势专业出版专业化要求——北京书简（四）鼓励原创
的深远影响——北京书简（五）出版的资源和空间——北京书简（六）往事林草同志小传，186这样地
做一回总编辑／192有一种境界让我景仰——写在许维老师退休之际／196后记198
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章节摘录

　　出版社战略经营单位的划分以及战略事业单位的发展规划确定，出版社各经营单位的战略目标体
系确定。
其中，出版社的自身文化建设．即指导思想、经营理念和工作作风，也是战略管理的一个组成部分。
　　首先。
组织使命的确定，包含出版社价值指向的确定　　出版社共同价值观的形成和确立，是出版社企业文
化中观念形态文化范畴的概念，也是企业文化的核心和灵魂，在出版社战略管理中，是重要的指导和
精神基础，具有很强的支配力量。
例如，每个出版社都是以积累和传承思想文化成果为社会责任，以优秀出版物的广泛长久传播为经营
目标的，但是在如何更好地实现责任和目标上，却是以自身所处的环境确立其价值观的。
出版业是微利行业，尽管具有与其他产业相似或相同的特征，仍然在产业规模和效率追求上不能与其
他产业盲目攀比，出版业的经营活动，也是自具特色与风格的活动。
　　当其价值观确立以后，出版社可以据此对特定读者群的需求做出恰当的判断，进而决定出版适宜
特定读者群的出版物，并提供适宜特定读者群的个性化服务。
金盾出版社以服务"三农"为目标，大量出版农民"看得懂、用得上、买得起"的农业科学技术知识读物，
并通过细致周到的发行服务，及时调剂不同地区的品种供应，了解不同地区农民需求，薄利多销，多
种广收，终于成为微利的出版行业中有影响的品牌大社，积聚起雄厚的实力。
与此同时，让农民"看得懂、用得上、买得起"的金盾价值观念，也体现着为农民服务、为农民致富负
责、为农村经济发展做贡献的社会责任，从而树立起良好的形象，获得了很高的知名度和美誉度。
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