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内容概要

本书所讨论的是品牌策划的方法。
这里讨论的品牌策划方法，主要是从传播的角度即广告的视角来讨论的，而并不完全是从营销出发的
。
关于品牌方面的论述，本书试图在麦肯的方法基础上，从美学的观点，特别是李泽厚先生关于“自然
的人化”的美学观点，来探讨关于品牌的思考方式。
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作者简介

　　朱海松，全国优秀畅销书作者，知名广告人。
长期从事电视传媒，广告，营销及出版等流行文化传播领域的工作，职累了丰富的实践经验。
近年来其与国内资深的优秀广告人，秉承本土，专业，实用的原则，以敏税的洞察和宽广的视野为众
多一线的广告营销从业人员创作了一批优秀的实用类专业畅销书，为构筑中国广告理论的基本架构，
提升中国广告行业的专业地位起到了职极的促进作用。
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书籍目录

一 前言
二  品牌
1 品牌的本质
2 品牌的形式
⋯⋯
三 品牌印迹
1 品牌的意义
2 品牌的个性
四 销售策略
1 品牌位置
2 品牌目标
⋯⋯
五 多品牌整合
1 品牌整合
2 品牌的模式
六 案例分析
案例一  纳爱斯珍珠营养香皂销售策略
⋯⋯
后记
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编辑推荐

　　方法比知识重要。
世界品牌应是每个民族品牌的发展目标，只有体现出民族品牌的世界性，才能突出世界品牌当中的品
牌民族性。
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