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内容概要

　　《网络营销》是一部关于企业在网络营销领域的学术性著作，全面介绍了网络营销的理论体系和
网络营销消费市场的相关知识，并对电子邮件式、数据库式、移动网络式、病毒式、网络会员制和网
络整合式等6种形式的网络营销模式的概念、特点、原理、实施方法等作了全面论述。
同时，各章结合理论阐述附有部分网络营销的实际案例分析。
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黎友隆  广东汕尾人：经济学研究员、高级经济师、高级政工师、执业医师、主治医师：第十四届农
工民主党中央科技工作委员会委员；第十、十一届农工民主党广东省委委员、参政议政委员；农工民
主党广东省委员会直属机关支部主任委员；《前进论坛》杂志特约撰稿人：广东消费经济学会副会长
；广东邓演达研究会副会长；广东省企业社会责任研究会常务理事。

    1992年毕业于广州中医药大学医疗专业；2000年毕业于广东省社会科学院产业经济学专业，获经济
学硕士学位。
发表学术论文30多编；出版专著二本，包括《药品营销研究》《经济学理论探索》；参与合作出版专
著五本。
包括《消费经济学理论思考》《2007年广东省情调查报告》：《社会责任理论》《社会责任实证研究
》《中国企韭社会责任建设蓝皮书（2010）》；参与多项国家、省课题研究；参与多项国家和省级课
题研究。
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编辑推荐

黎友隆编著的《网络营销》内容介绍：现代信息技术特别是互联网技术和应用的普及，改变了整个社
会经济系统内在的结构和运行机制，也改变了人们对经济系统进行调控和引导的方法与手段。
这种革命作用正在经济生活的各个领域和各个环节不断深化。
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