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内容概要

本书侧重以下几个关键词：　　首先，本书探讨怎样进行评估。
在这部分，我们来看传统的评估方法，包括有成本、市场和收益以及可以重置的方法，包括重置评估
、评估许可使用费的免除等。
我们还关注非传统的和专有的方法，包括技术因素分析法、CONSOR公司使用的Valmatrix方法。
    第二，本书探讨评估内容的问题。
在本书中我们特别关注知识产权的集合权利，包括公司身份、商标和品牌、商业秘密和技术秘密、专
利、互联网资源、版权、软件、信息技术和其他的无形资产。
    第三，本书探讨价值评估的关键性问题：我们何时进行评估以及在何种条件下进行评估？
我们关注的评估情形有：许可协议中的评估，销售中的评估，合并中的评估，破产或重组中的评估，
各种税制要求下的评估，美国证券交易委员会要求下的评估，诉讼中的评估。
    第四，本书将评估的方法、内容和时间等问题综合起来放入短小的案例研究中。
这些案例研究将贯穿全书，用来说明知识产权的不同类型和各种价值评估方法。
    第五，最后该书提供参考书目录，有益的建议和指南，以帮助读者借助本书提供的内容进一步研究
知识产权评估这一课题。
    第二编介绍一组相似资产的概念，这部分也包括简短讨论一些基本金融条件、限制内容以及一些在
评估中需要注意的术语，例如折现率、净现值、有效期、加权平均资本成本(wACC)和重整。
    第三编回顾基本的和传统的价值评估办法。
本部分还包括什么是价值？
如何界定价值？
能否将价值界定为良好的市场价值？
有序的价值？
税收价值？
清算价值？
第三编既包含现在已被接受的价值评估方法，也包含新的和专有的评估方法。
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章节摘录

插图：商誉可以被描述为实体的形象和商誉价值。
这种形象或商誉也被叫做公司身份伞式品牌、旗舰品牌或市场优势。
英国人在上个世纪以最简单的词组定义商誉，商誉相当于确定性或概率，是指一个公司的顾客或老主
顾会持续与之交易，评价该公司的商品和服务等的一种纯粹的金钱价值。
另一种用在很多场合的商誉的简单定义是指相当于公司身份或公司品牌的价值。
虽然公司的身份或品牌是可以衡量的资产，但是公司的身份或品牌当然不是公司商誉的惟一的定义，
只是表述商誉一个侧面的市场定义。
所以，商誉通常等同于声誉或公司形象。
在法律的层面上，很重要的是要搞清楚商誉是附着在一种知识产权之上的（例如商标）。
美国的法院曾判决如果将商标与商誉相分离，商标就无法继续保持其价值或独特性，因此，一个具体
商标或品牌的商誉是与这个商标紧密联系的。
法院认为如果将商标与商誉相分离，则商标不再具有价值。
与之相反的意见是相当错误的，因为在真实的世界中将一个品牌的商誉与其所附着的商标相分离是不
可能的。
一个购买者既不会选择没有商标的商誉，也不会选择没有商誉的商标。
在第二章我们将会介绍品牌资产的集合。
即使是会计专业，也难以对商誉的定义达成一致的意见。
美国合格公共会计学院（AICPA）在各种文件中将商誉描述为无形资产和能够为商业带来竞争优势的
支持性资产，换句话说是指形象、顾客基础、声誉、观点等等。
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编辑推荐

《知识产权价值评估基础》可供大众阅读。
《知识产权价值评估基础》为知识产权译丛之一，由知识产权出版社出版。
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