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内容概要

对于终端而言，卖场经营者最关心的就是如何提升自己店铺的销售业绩，而选址和布局无疑是影响业
绩的关键之一，总结出了一套最有效、最简单的能够使加盟商迅速升业绩的选址理论和方法，而本书
正是这套理论的提炼与系统成果的体现。
　　本书结合中研究专家顾问们的实战经验与多年培训的体验，归纳出了一套系统的终端卖场选址与
布局的技巧和方法，对终端在选址与布局过程中的各种问题进行了全面的阐述。
全书共分为三大篇：《选址篇》、《规划篇》、《布局篇》分别从卖场的选址、规划和布局三个方面
进行了论述，既有理论的总结，又有实际的案例。
全书语言浅显易懂，对于终端加盟商来说，可操作性强，对终端加盟商开展店铺经营并提升业绩有重
要参考价值。
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作者简介

刘超先生，资深图书策划人、撰稿人。
长期从事图书策划与编辑工作，涉及领域包括经管、励志、社科、文史、艺术、收藏等方面，尤其擅
长经管、励志方面图书编辑策划。
自加入中研后，对零售的品牌运作及其终端运营亦有很深的研究。
作品有《高效卖场的狼性法则》、《店铺运营标准手册》、《卖场选址与布局》、《卖场策划》等。
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费用的预算　　　货款的预算　第三章　卖场选址的作用、意义与原则　第四章　卖场选址的技巧　
第五章　卖场选址禁忌规划篇　第一章　卖场形象的规划与设计　第二章　卖场的装修规划布局篇　
第一章　卖场布局与陈列的作用与原则　第二章　卖场布局要点
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章节摘录

　　第一章　卖场选址前的定位　　第一节　卖场的市场定位　　开办一个终端卖场，首要一点就是
要清楚自己的卖场在市场中的定位。
市场定位的目的是确定卖场在消费者心目中的形象或位置，它是经营者根据卖场及商品、服务的市场
或位置。
通过市场定位，向消费者传达本卖场及商品、服务的市场或位置。
通过市场定位，向消费者传达本卖场有关产品、价格、服务、经营服务理念、经营方式、整体形象等
方面的营销信息。
　　市场定位因素及选择　　影响终端卖场市场定位的因素有很多，但任何一个卖场都不可能采取差
异化营销策略来满足所有消费者的需要。
从理论上看，消费者在作出购买决策时受多种因素的影响，但实际上真正影响购买决策的因素并不多
，因素组合因人而异。
市场定位的重要任务是针对目前消费群体的决策因素组合制定零售营销方案。
以下简单列举几个方面的因素，供终端卖场的经营者参考。
　　1.产品组合。
产品组合包括商品的种类或系列、商品规格、品质、款式。
通过确定恰当的产品组合，区分卖场的主力商品、辅助商品、关联商品。
　　（1）主力商品。
这是最富有特色的产品，是卖场的主要卖点，也是主要的赢利品种。
如有些服装店铺以针织服装为主打产品，有些家电卖场则以空调设备为主打产品等。
　　（2）辅助商品。
辅助商品的作用是配合主打商品的营销策略，丰富卖场品种系列，扩大目标顾客的范围，形成较好的
卖场气氛。
赢利是次要的价格比较灵活。
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编辑推荐

　　卖场经营关键在哪里？
　　选址？
规划？
还是布局？
　　如何选址？
如何规划？
如何布局？
　　什么样的位置才是最好的位置？
　　什么样的规划才是最合理的规划？
　　什么样的布局才是最科学的卖场布局？
　　中研专家将为你详细解答这些疑问！
　　对于终端而言，卖场经营者最关心的就是如何提升自己店铺的销售业绩，而选址和布局无疑是影
响业绩的关键之一，总结出了一套最有效、最简单的能够使加盟商迅速升业绩的选址理论和方法，而
《卖场选址与布局》正是这套理论的提炼与系统成果的体现。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<卖场选址与布局>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


