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内容概要

　　《医药营销技术》教材是国家中医药管理局组织的新世纪全国中医药高职高专规划教材，融汇了
编者们多年以来市场营销教学与市场营销实践的经验和体会，参阅了大量的市场营销理论的文献和研
究成果，有如下特点：　　1.在内容上，强调理论与实践的结合，突出实用性和操作性。
　　2.注重适用性，力争通俗易懂。
作为中医药高职高专规划教材，考虑学生的具体情况与接受能力，我们力争将理论知识的讲解能够做
到深入浅出，帮助学生理解有关的理论和内容。
　　3.本教材能够结合国内外市场营销理论实践的发展和我国医药市场的现实，加强营销技术在医药
市场中的操作，覆盖面比较广泛，有利于学生提高医药营销的综合能力和素质。
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