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内容概要

　　加强妇联干部教育培训教材建设创新妇联干部教育培训工作，女性干部公众形象的培养与造就不
仅与个人的素质有关，还与组织环境，和社会因素相关联。
塑造良好的公众形象需要意志的考验和漫长的历练。
想要良好形象，请看《妇联干部教育培训参考教材：女性干部的公众形象》。
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章节摘录

　　第一章形象是你挖掘不尽的资源　　当中国社会进入商品经济时代，尤其是进入2l世纪后，人们
在思想观念、行为方式、行为结果等方面与过去相比发生了重大改变。
女性干部为了更好地适应社会，开阔视野，立足高层面，需要了解日新月异的社会，使其观念、行为
与商品经济接轨，与组织变革接轨，与社会时尚接轨。
　　女性干部是指在社会上工作的女性职业工作者，主要分为组织中的女性管理者和普通女性干部两
类。
女性干部公众形象是指女性干部遵从形象学原理，发挥女性性别优势，在社会公众面前建立的良好形
象。
　　形象学是新近在中国兴起的一门学科，学习公众形象知识，提高塑造良好公众形象能力，能帮助
女性干部更好地认识自己，踏上时代节奏，迎接形象时代的挑战，对女性干部的工作、生活将产生重
要的影响。
　　第一节商品经济与竞争　　一、商品的竞争--制造品牌　　形象风行大陆的年代，正好是商品经
济进入中国社会的时期。
从20世纪80年代中后期开始，形象一词逐渐从女性的专用词向各种行业、各种部门扩散。
如今，无论女性还是男性，青年还是老年，私营老板或是政府官员，“外塑形象，内提素质”，使形
象一词成为社会出现的“高频词”。
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编辑推荐

1993年从事公共关系教学以来，“公众形象表现”曾经只是作者李宁的一个专题课。
随着社会的快速发展和人们整体文化素质的提高，人们越来越表现出对形象知识的浓厚兴趣，形象的
定位和展现不仅是官员、管理干部的工作要求，而且成为多数职业人日常工作生活的必备知识。
全国妇联策划了《女性干部的公众形象》这本书的书名，李宁将多年的思考贯穿纲目，借用长期的学
习积累和不断挖掘到的国内外同仁的研究成果加以填充。
期盼此书得到女性朋友的关注和喜爱，对提升女性干部的公众形象有所启发和帮助。
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