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内容概要

　　本书汇集了房地产企业内部控制的先进经验，不拘泥于行业发展的局限，引入了企业内部控制最
新成果，并结合房地产行业的特殊性，一一分析了房地产行业容易掉进的极大陷阱，并且结合实务提
出了相应的应对策略。
针对以往发生的买卖纠纷，书本由产权合同的订立讲起，逐一研究了房地产买卖合同产权纠纷的相关
法律条例，使读者更加明晰地了解和掌握房地产法律的相关要求，在房地产企业开发操作的过程可以
自觉地防范漏洞和规避陷阱。
本书深入浅出，内容丰富，并且为了达到方便快捷的实用功能，罗列详细，是房地产开发企业进行内
部控制管理和规避合同风险的有效工具书。
　　本书总括为两个方面：一是汇集了房地产企业内部控制的全新管理方法和技巧，对广大房地产销
售人员、项目开发人员、项目策划人员、人力资源管理人员等专业人士能力的提升有切实可行的帮助
作用；二是汇总了房地产企业与合同相关的法律法规，在引导房地产销售人员和销售代表等具体工作
人员的合同风险规避上都可以起到查漏补缺、防微杜渐的控制功效，为企业创造更大的价值。
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