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内容概要

创意是广告的灵魂和神经中枢，创意是对广告人能力的极限挑战。
创意要求广告人思考，要遵循一定的创意原则，而不是祈求于灵感。
本书透析生动经典的广告案例，解释神秘而伟大的广告创意过程。
    一个产品所带给人的故事与印象往往是品牌的精髓，这精髓并不是广告策划者按着某种规则便可以
设计出来的。
但是为什么那些资深创意人总是要比那些创意新人的好想法多一些呢，难道他们会更聪明？
当然不是，只是因为他们掌握了一定的创意法则。
本书将提示广告创意的神秘色彩，是您广告创作地最佳宝典。
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