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内容概要

本书将跨国传媒集团置于全球化的背景之下，从纵向上探讨了跨国传媒集团产生和发展的历史，从横
向上分析了其经营战略及中国市场战略，并深入剖析了其全球市场的竞争优势及中国传媒业的应对策
略。
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作者简介

王学成，2003年毕业于复旦大学新闻学院，获新闻传播学博士学位，现为上海财经大学人文学院经济
新闻系教师。
在攻读博士期间，先后在核心期刊发表多篇论文，出版过专著一本。
目前主要从事媒介管理、传播与社会文化等方面的研究。
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