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内容概要

　　本教材是2l世纪高职高专教材编委会主编的市场营销类课程规划教材之一，它以培养社会需要的
高技能市场营销人才为导向，从编写指导思想，到内容选择、体系设计、编写模式，都以服务于培养
基层管理岗位人员的综合管理技能与素质为出发点和归属，充分体现了高职教材的特色。
　　本教材以“4P”理论作为基本理论框架，同时考虑实践的发展，增设服务营销一章。
因为从高职教育偏重技能的培养这个角度来看，“4P”理论更具有指导性、可接受性与可操作性。
本教材的另一特色是坚持理论知识“必需、够用”，而尽可能地增加实用知识与技能的内容。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

书籍目录

第一章 市场营销概述第一节 市场营销含义第二节 市场营销管理第三节 市场营销学复习题第二章 市场
营销观念与理论⋯⋯第三章 市场营销环境分析第四章 消费者市场分析第五章 市场营销调研与预测第
六章 市场营销战略规划第七章 目标市场营销战略第八章 产品策略第九章 价格策略第十章 分销策略第
十一章 促销策略第十二章 市场营销计划、组织、执行与控制第十三章 服务市场营销

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


