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前言

　　如果你是一个新公司的创办人，在你的产品还没有上市的时候，你肯定得思考如何建立你的营销
渠道？
如何使你的渠道畅通无阻？
如何让你的产品销路大开？
　　如果你是一个久经沙场的制造商，当你的产品出现滞销的时候，当你的渠道出现堵塞的时候，当
你的销售人员缺乏激情的时候，你该如何开辟新的渠道？
你该建立什么样的机制？
使你的产品重振雄风，使你的销售人员奋勇当先！
　　一句话，你得做好渠道设计，你得搞好渠道维护，你得进行渠道创新，才能使新产品迅速成长，
使老产品焕然一新。
这就是渠道的魅力，这就是渠道的优势。
　　在市场打拼的
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内容概要

本书开宗明义地指出，在信息化程度越来越高、传播速度越来越快的时代，即使你拥有最优秀的产品
、强大的营销队伍，而没有最佳的营销渠道，都有可能使你的产品出现滞销的现象。
因此，只有建立起畅通的营销渠道，才能让你产品变得畅销无阻。
    但是，任何渠道建立以后，都不是一劳永逸的，只要经常进行渠道维护与监督，才能使渠道变得更
健康、更长远。
因为，在渠道管理中，变化是随时存在的，渠道天生的多变性决定了渠道管理的动态与复杂，也容易
使企业丧失对渠道的控制权。
渠道一旦失去控制，轻者可使企业大伤元气，重者可导致企业毁灭。
所以，任何企业在渠道开发之始，就要想到如何对其进行监督，并最终获得控制权。
    科学、实用、权威是本书最大的特点，在创作的过程中，本书吸收了大量渠道营销的经验，对渠道
运作的各种现状进行了深入的分析与阐述，并配以相关经典案例，以帮助读者理解并运用于实践。
可以说，本书既可以当作营销管理人员的培训教材，也可以作为一般读者的自学读物。
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章节摘录

　　营销渠道是商品流通的桥梁　　当今社会，无论是信息传播还是物品流通，都离不开渠道的流通
。
尤其是对于商品的营销渠道，我们每个人都能亲身感触到。
想买台诺基亚的手机，不必到欧洲去买，商场和专卖店就能让我们如愿；想喝瓶可口可乐，不必到美
国，街头小店到处都能满足你的期望，想买巴黎欧莱雅的化妆品，不必去法国，在各大超市、化妆品
专卖店就可以买到⋯⋯如此事例，俯拾皆是。
　　所以说，营销渠道可以将远在千里之外的生产者与散布在世界各地的众多消费者紧密地结合在一
起，它是商品流通的桥梁。
读者或许会问，既然营销渠道拥有如此魅
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编辑推荐

　　如果你是一个新公司的创办人，在你的产品还没有上市的时候，你是　　否有过这样的困惑：　
　——营销渠道要如何建立？
　　——怎样才能确保渠道畅通无阻？
　　——如何让你的产品销路大开？
　　如果你是一个久经沙场的制造商，当你的渠道出现堵塞的时候，　　——你该如何开辟新的渠道
？
　　——你该建立什么样的机制？
　　一句话，你得做好渠道设计，你得搞好渠道维护，你得进行渠道创新，　　只有这样才能使你的
新产品迅速成长，老产品焕然一新。
　　这就是渠道的魅力，这就是渠道的优势！
　　在渠道制胜的今天，
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