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内容概要

本书很多部分与一般的品牌管理书并无多大差别。
但是，在实际内涵和具体内容上，我们秉承营销卖点这一理念，始终强调卖点的重要性和企业对卖点
的品牌化操作的方法与价值，同时，我们可以通过最具针对性的实践案例进一步展开说明我们所提到
的方法和要点。
毋庸讳言，无论我们有多好的理念和思路，对于已经比较成熟的品牌，我们也不可能完全抛开原有的
成功理论和方法。
我们在书稿的正文中借鉴了现有的比较成熟的、操作性和实效性都比较强的理论与方法，以进一步增
强本书的合理性、规范性和说服力。
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