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内容概要

本书提出了一个崭新的营销思路，即用娱乐因素改造我们的经济。
正像美国乃至整个西方社会一样，传媒和娱乐产业以其无所不在的影响正逐渐渗透到我们的经济增长
、文化演进以及人们社会生活中的所有层面。
绝大部分的消费品产业，都在竭力吸引消费者的注意力，而要拨动消费者的心弦，“娱乐经济”则是
一曲最具震撼力的乐章。
作者正是从这个角度出发，用可读性极强的构篇、灵活娴熟的语言和众多生动的事例，向读者展示经
济生活中发生的一切演变和趋势。
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作者简介

沃尔夫，世界顶级传媒与娱乐公司的首席顾问，美国娱乐界最有影响、最权威的波兹—阿伦—汉密尔
顿传媒娱乐公司的创建者和高级合伙人。
他手下的顾问小组遍及世界各地，纽约、洛杉矶、伦敦、巴黎、东京、上海等，每天为全球最为成功
的公司的高层经理人士解决棘手的商务问题
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