
第一图书网, tushu007.com
<<国际广告行销>>

图书基本信息

书名：<<国际广告行销>>

13位ISBN编号：9787801124128

10位ISBN编号：780112412X

出版时间：2002-1

出版时间：民主与建设出版社

作者：万力 主编

页数：430

字数：250000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国际广告行销>>

内容概要

本书通过借鉴、剖析国际知名的广告行销机构：奥美、精信等世界顶尖公司为世界500强等优秀国际企
业进行专业广告行销服务的理念，经验，讲演和案例，向读者展示了真正的一流国际专业服务水平。

    在中国加入WTO以后，本书为中国企业跻身世界市场，与国际公司在中国竞争的发展战略提供了权
威、资料、专业的广告行销咨询，该书是中国入世后第一本与国际接轨的广告行销专业服务书籍，将
对中国广告行销服务带来不可忽略的影咯和作用。
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作者简介

万力，世界名牌专家、中国社会科学院特约研究员、中国质量万里行促进会、名牌战略发展部部长。

    1993年起，开始国际我牌战略研究，先后考察过欧美、日本等18个国家和地区的跨国公司和世界知
名专业服务机构，同时对海尔、长虹、联想、杉杉、雅戈尔、五粮液、茅台、青
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