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内容概要

本书从媒介文化的大视角对广告的具体形态、象征、意蕴及表现手法进行了全面的阐述和分析。
尤其对中国广告业的现状及特征进行细致的梳理。
书中既有详尽的广告实例分析，又有深刻的理论阐释。
本书还有多幅黑白广告插图。
     握持批判利器，静观声色犬马。
    广告：没有过去的位置，只有对未来的邀请。
广告，它把生活中简单的物品变成了诗。
日常事物由于有它而引吭高歌。
    到外可以看到广告在模拟那些近似的、亲密的、个人的交流方式。
⋯⋯它就这样通过一种真实的模拟过程，在没有亲近的地方，在人们之间或者人们与产品之间，营造
出来亲近的氛围。
希望本书能给读者朋友们一些见解与思考。
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