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内容概要

《市场营销理论与实务》内容简介：市场营销学是20世纪初随着西方社会经济的高度发展，市场竞争
的日趋激烈而产生和发展起来的一门新兴的企业经营管理学科。
它是在广泛吸取和借鉴经济科学、行为科学、现代管理理论等多门学科的基础上，运用科学的研究方
法，对企业市场营销活动的全过程和企业营销战略、策略和方法进行深入研究的一门实践性很强的应
用学科。
它是现代企业了解市场、分析市场、进入市场，并按照市场发展变化的规律性组织企业营销活动的科
学。
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