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内容概要

《新媒体时代广播传播策略研究》在广播媒体研究层面上，涵盖了宏观层面的媒体形态、广播与新媒
体融合研究，即第一章“新媒体时代广播媒介融合研究”；还有中观层面的节目形态、广播时间版面
、市场竞争态势研究，即第二章“新媒体时代广播传播战略研究”；第三章“新媒体时代广播报道策
略研究”则从微观层面上，探讨了新媒体环境下热点报道、时政报道、重大体育赛事报道的策略；第
四章“新媒体时代传媒热点传播研究”则侧重于大时代背景下传媒热点应对、报道策略等。
所谓“大时代背景”，既有《新媒体时代广播传播策略研究》写作的新媒体大背景，也有社会转型期
热点频出、突发事件不断的社会大背景。
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书籍目录

第一章 新媒体时代广播媒介融合研究 一 网络广播：从过去到未来 二“播客冲击波”与传统广播 三 手
机广播：下一站“音媒”” 四 DAB，广播发展加速器 五 新媒体时代广播的融合与坚守 第二章 新媒体
时代广播传播战略研究 一 新闻广播时间资源管理初探 二“中国之声”改版策略及北京广播市场新闻
频率竞争趋势研究 三 广播媒体重大突发事件应对及应急机制的建立 四 广播走强刍议 第三章 新媒体时
代广播报道策略研究 一 新媒体时代广播热点问题报道研究 二 全新闻广播时政报道创新研究 三 广播媒
体重大事件报道策略 四 以音响还原赛场 第四章 新媒体时代传媒热点传播研究 一 断裂社会与传媒责任
二 公共危机事件与传媒 三 对外宣传与媒体功能探析 四 三贴近、精神文明与新闻传媒
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章节摘录

版权页：   插图：   另外，对于北京交通广播而言，本书对其界定是“交通综合台”，“交通”说明其
是交通专业台；“综合台”，是指其播出内容针对交通参与人群的需求，进行了综合设计。
不但包括交通资讯，还包括新闻信息，以及音乐娱乐。
其定位非常明确，收听指向人群也非常明确，从这一角度说，可以看作是针对交通参与人群的“类型
台”；再比如中央台的老年之声也是如此。
这种综合台中的“类型台”，在一段时间内仍具有很强的生命力。
而且在国外发达的广播市场上，以交通资讯为主的电台也是一种类型。
只不过不叫交通台，而且由于国外广播频率非常细分，没有将交通台处理成我们这样的“交通综合台
”而已。
 3.明确定位，面对移动人群 从现代广播的自身特点来看，广播拥有其他媒体所不具备的独特优势——
便携性、伴随性。
此外，它是通过声音作为媒介传播的，是用来“听”的媒体，人们可以一边运动一边听歌，可以一边
开车一边听新闻，一边做家务一边听资讯，甚至可以一边听故事一边睡觉。
从这些现象上我们也可以看出，“既然是‘伴随’，就不要‘喧宾夺主’，不要复杂，不要吵闹，把
主体让位给听众。
” “当媒介领域的浮躁和喧嚣的空气散去，‘不可视性’反而成为广播当代和未来生存的优势之一—
—广播可以作为一种不可替代的伴随媒介，一种理想的背景媒介。
” 的确，现在听众听广播的状态已经越来越“伴随”了，听新闻的场合已经越来越随机了，注意力也
越来越不集中了，也越来越显出移动化的趋势，典型的情况是开车收听。
前些年交通台的崛起早已经证明这一点。
事实上，特定人在特定时段收听专门内容的行为模式，在听众中已经越来越少，尤其在忙碌的现代社
会，人们匆忙之余想让他们忠诚于特定的节目，实在不是一件“以人为本”的事情。
广播新闻早已经进入配合听众，而非听众配合的时代。
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编辑推荐

《新媒体时代广播传播策略研究》由对外经济贸易大学出版社出版。
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