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内容概要

新世纪以来，国际传播政策、责令及方式发生了深刻变化。
作为提高国际传播效果、优化国际传播策略重要途径的国际传播策划日益受到关注。

由张艳秋和刘素云主编的《国际传播策划》由学界和业界专家联手打造，是国内第一本关于国际传播
策划的综合性研究著作，采用了理论梳理及案例分析相呼应的编写方式，以求深入浅出、举一反三。

《国际传播策划》既可以作为国际传播人才的培训教材，亦可作为媒体从业及研究人员开展国际传播
策划与研究的重要参考资料。
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作者简介

张艳秋，黑龙江人，中国传媒大学传播研究院副教授、中国人民大学传播学博士，曾在澳大利亚新南
威尔士大学、英国伦敦政治经济学院做访问学者，研究领域包括媒介素养、媒介与青少年、国际传播
等。
刘素云，中国国际广播电台高级记者、首席国际新闻编辑，第十届长江韬奋奖获得者。
1983年进入中国国际广播电台，先后从事新闻采编、评论、策划工作。
2000年至2004年任国际台驻耶路撒冷记者站首席记者。
新闻作品曾获中国新闻奖等。
曾主编出版多部国际人物传记。
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章节摘录

　　（二）情境分析　　为配合中央有关民族政策的贯彻落实，中国国际广播电台一直把少数民族宣
传作为对外报道的重点内容，通过多语种传播窗口积极播发新闻和专题，并组织一系列特色活动，对
少数民族政策、少数民族权益保护、少数民族地区发展、和谐民族关系以及少数民族文化保护等方面
进行及时、充分报道。
　　（三）策划案简介　　国际台2009年涉藏报道策划，不仅涉及采访和报道安排，同时还策划了一
场媒体活动“西藏听众知识竞赛”，并对涉藏舆情收集、分析工作做出部署。
策划方案主要内容摘选如下：　　1.日常涉藏报道　　以国际台53种语言广播和多语种网站为平台，
对藏族聚居区的经济社会发展进行全面报道。
在重点涉藏栏目中定期推出涉藏专题报道，通过对藏族聚居区经济、社会、生活等方方面面客观、真
实的报道，进一步澄清达赖集团歪曲性宣传在西方主流社会和公众中造成的误解，有效应对境外舆论
。
　　此外，发布藏族聚居区经济社会各方面建设发展成就的消息和专题报道。
　　2.推出特色专栏，与涉藏外宣有机结合　　（1）通过《西藏今昔》纪录片上映、藏历新年、中央
媒体赴藏采访、“西藏民主改革50周年”大型展览在京举行、我国发表《西藏民主改革50年》白皮书
等重大主题活动加大涉藏报道力度，推出一系列涉藏报道特色专栏。
　　（2）把“两会”报道与涉藏报道有机结合，在全台性大型多媒体互动专题《透过“两会”看中
国》中设立“西藏发展”栏目，通过上会记者采访西藏代表委员等多种方式，将新闻背景、动态消息
、时事专题、深度评论、记者手记和互动性反馈相结合，并以音、视、图、文的多媒体形态予以呈现
，向受众全面介绍有关西藏的热点话题。
　　针对南亚、东亚国家受众对西藏发展十分关注的特点，安排印地语、泰米尔语、尼泊尔语、蒙语
、孟加拉语、乌尔都语、僧伽罗语、日语、朝语开设特别专题《西藏50年变迁》，充分利用对象国或
与我国西藏地区接壤。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《国际传播策划》鉴于国际传播策划的实践操作特性，由张艳秋和刘素云主编的《国际传播策划
》在章节设计上，突出理论与实践案例的结合，以求深入浅出、举一反三。
全书共十二章，其中第一章至第三章为理论部分，主要讲解国际传播策划的本质和原则，并特别就国
际传播话语权设置的策划进行了重点讲解。
第四章至第十二章为实践操作部分，其中，第四章到第九章以国际传播中的新闻事件类别为主线，讲
解国际传播中媒体如何进行时政报道、经济报道、文化报道、重大国际活动及会议、突发事件、敏感
事件报道的策划；第十章讲解国际传播媒体如何进行媒体活动策划与实施；第十一章和第十二章，结
合具体案例，分别讲解媒介机构自身如何更好地进行定位策划，以及如何在国际传播中开展媒介产品
的策划与推广。
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