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内容概要

第一章电视媒介与电视写作、第一节电视写作的思维特征、第二节电视媒介对写作者的要求、第二章
电视策划文案的写作、第一节电视策划的特征、作用和任务、第二节电视策划的思维方式、第三节电
视栏目策划文案的写作、第四节电视谈话节目策划文案的写作、第五节电视纪录片策划文案样本及分
析、第六节电视特别节目策划文案样本及分析、第三章电视新闻稿的写作和第一节电视新闻稿的写作
要求等等。
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章节摘录

　　二、立体思维的综合性　　电视思维就是以捕捉和营造观念形象（即意象）为特征的形象思维和
把描述转化为以具象为特征的技术思维相结合的思维活动。
从创作的实践来看，电视思维应当有以下三个层次。
　　第一个层次：感性形象思维层次。
　　感性形象思维层次，就是形象思维的感性认识阶段，它主要对现实生活中鲜活具体的感性材料（
即生活表象）进行记录和反映。
在这一层次，创作者根据自己对生活表象的感受和经验来进行创作。
感性形象思维指导着创作者对生活进行习惯性的采访和一般性的节目制作，在感性形象思维指导下采
编和制作的节目，一般停留于“是什么”和“发生了什么”的层面，而不进行“为什么”的分析。
因为人们会因个人的经历、感受和知识的差异而形成不同的思维习惯和思维定式，这样创作出来的作
品因而也具有明显的个性特征。
　　第二个层次：理论思维层次。
　　电视工作者进行电视创作，不仅仅满足于对社会生活进行客观报道的层次，还要抒发情感、发表
见解、传达理念，以陶冶情操、影响舆论，这就必然要上升到理论思维的层次。
　　理论思维层次包括抽象思维和形象思维中的意象思维。
　　对创作主体而言，抽象思维主要表现为选择、提炼和组合的能力，即在众多的题材中，选择、比
较，挑出有价值的题材进行拍摄，并对采访摄取到的素材进行去粗取精、去伪存真的处理，提炼出有
价值的事例，然后经过分解、组合，从而创作出体现认识目的的屏幕形象。
　　意象思维是理性形象思维，它是对在感性形象思维阶段捕捉到的生活表象进行联想、想象和典型
化处理的思维过程。
意象思维创造出的形象代表着事物的本质形象也就是“意象”。
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