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内容概要

　　《21世纪高职高专精品教材·市场营销类：市场调查与分析（第2版）》以市场调查与分析的理论
和方法应用为研究对象，内容通俗易懂，具有很强的实用性和可操作性，专门为高职高专市场营销人
才的培养和企业经营管理人员的市场运作服务。
《21世纪高职高专精品教材·市场营销类：市场调查与分析（第2版）》既可作为财经类和管理类高职
高专学生的专业课教材或非管理类专业本科学生的选修课教材使用，也可作为企业经营管理人员和社
会人士培训或自学用书。
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